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 برنامج التسويق   

 2024/ 2023للعام الأكاديمى  
 المعهد العالى للتسويق والتجارة ونظم المعلومات 

ونية :  قسم  التسويق و التجارة الالكتر

نامج:   رسالة المعهد والبر

ز  لميدا   :المعهـد رســــــــــــــالـة نص - م المعهد  العدا ل للتسدددددددددددددددويق والتجدارإ وند  المعل جدات يدز د اي   يدددد  جتمت 
ز يلتر

  م المنداىسددددددددددددددددة  ز  ددددددددددددددد   العمد   
 
جحليدا وقرليميدا وقنتداب اثحدام  لميدة و خد ي   د جدة  وجهنيدا  وجهداريدا وردايرا

 ججتمعية جتن  ة ثما يساه   ز  حخيق التنمية المست اجة  ز إطار ا لاريات المهنة. 

نامج - م ير :  رســــــــــــــالة البر ز ة لا  اتاج  التسدددددددددددددددويق يتخ ي    جة  عليمية جنيلتر ز      يدددد  ي مت 
 
 المناىسدددددددددددددددة  م رايرا

، و نويددددع الخ جات    المحم والأرليمل   العم ج اكبة احتياجات وجسدددتج ات  ددد    و  ل البحث العلمل
ز  ز والتمت 

ل التنمية المست اجة، وىق ري  المجتمع وا لاريات المهنة 
 . المخ جة للمجتمع ثما يساه   ز

نامج   تحليل رسالة المعهد   العنصر    اوجه الاتساق  تحليل رسالة البر

ام   ن العا ل   الالب  المعه   م  ز يلتر
وند   للتسويق   والتجارإ 
 المعل جات 

م ير  ز ل  حخيق   اج  التسويق ن يلتر
المعه   ز جع  ناج   التر ام  ز

التر
 الر الة 

وجهنيا    التعليم  ز  لميا  جتمت    يدددد  
  م  

 
ورايرا وجهاريا 

 المناىسة  ز     العم  

ج  ة  ت خ ي    جة  عليمية  ز مت 
     يدددد    ي لا  ا

 
  م  رايرا

احتياجات و   المناىسة ج اكبة 
 العم  وجستج ات     

ز   ل  مت 
المعه   ز جع  ناج   التر اتسا  
 الخ يدددد  و ج اكبته لس   العم 

مستوي  
 المنافسة 

العم    المناىسة  ز     
 جحليا وقرليميا 

ل جست ي   المحم والأرليمل      العم  
ناج  جع المعه   ز اتسا  التر
 المناىسة المحمل و الارليمل  

البحث  
 العلمىي 

ل  إنتاب اثحام  لمية 
ز
ز   ل  خ ي    البحث العلمل التمت 

ز
المعه    جع  ناج   التر اتسا  

 الاثحام العلمية 

خدمة 
 المجتمع  

ججتمعية    خ ي    جة 
  
ز
يساه    ثما  جتن  ة 
  حخيق التنمية المست اجة

المخ جة   الخ جات   نويددددع 
التنمية   ل 

ز
يساه    ثما  للمجتمع 

 المست اجة 

التنمية   اه اف  نح   حخيق  الاتسا  
 المجتمع المست اجة و   جة 

 إطار ا لاريات المهنة.  الاخلاقيات 
ز
وا لاريددددددددات     المجتمع  ري   وىق 

 المهنة  
ثالا لاريات   ام  ز الالتر ل 

ز
الاتسا   

 المهنية 
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 مواصفات الخريــــج: 

 المواصفات العامة لخريــــج قطاع كليات التجارةاولا: 

 التفكت  وح  المشكلات  1/ 1
 ا تخ ام المنه  العلمل  ز

المعارف والمهارات المكتسبة  ز ججال التخصص لخ جة المجتمع والبيئة المحيطة بشك    ظيف  2/ 1

ل   إيجابر

 الت اص  والا صال الفعال ثالآ  ين  3/ 1

ات  4/ 1 اف طبيعة و أثت   لك المستج ات والمتغت  ات العالمية وا تشر التفا   جع المستج ات والمتغت 

  م ججال  خصصه 

 التعلي  المستمر لتطوير المعارف والمهارات المهنية المر بطة ثمجال التخصص  5/ 1

ام و حم  المسئ لية وقنجاز الأ مال المسن ة إليه ثما يتفق جع الخ ا   الخان نية والمعايت   6/ 1 ز
الالتر

 الأ لارية والمهنية

حات الا تثمارية  7/ 1 و ات و خيي  المختر  إ  اي يرا ات ج وى المشر

 ا تخ ام الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  8/ 1

 

 

إلى جانب المواصفات العامة لخريــــج قطاع كليات التجارة يجب أن يكون خريــــج برنامج التسويق قادرا  

 عل 

ح  للمفاهي  التسويخية و  لارة التسويق ثا تصاصات ايارة الا مال الا ري 9/ 1  شر

ز وقشبا ها المخ رة  م ىه  حاجات  10/ 1 ح المشكلات التسويخية  ورغبات المستهلكي   و رض وشر

ة  ناىسية للمندمة.   11/ 1 ز  العم   م  لق و طوير جت 

ل المندمة.  12/ 1
 التعرف  مل اهمية  كاج  انشطة التسويق جع وظائف وانشطة إيارة الأ مال الأ رى  ز

 

 

 

 

 

  برنامج التسويق مواصفات خريــــجثانيا: 
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ن الرسالة و  نامج مصفوفة الاتساق بير  التسويق   مواصفات الخريــــج لبر

نامج   تحليل رسالة المعهد   العنصر   اوجه الاتساق مع مواصفات الخريــــج  تحليل رسالة البر

ام   ن العا ل   الالب  المعه   م 
ز يلتر

والتجارإ   للتسويق 

 وند  المعل جات

م ير  ز ام و حم  المسئ لية وقنجاز الأ مال المسن ة إليه   6.1. اج  التسويق نيلتر ز الالتر

ثما يتفق جع الخ ا   الخان نية والمعايت  الأ لارية  

 .والمهنية

ز  لميا   التعليم جتمت    يدددد  

  
 
ورايرا وجهاريا  وجهنيا  

المناىسة  ز    م 

     العم 

 خ ي    جة  عليمية  

لا  اتج ة  ز     يدددد    ي مت 

 
 
  المناىسة   م  رايرا

احتياجات  و  ج اكبة 

وجستج ات      

 العم 

  ظيف المعارف والمهارات المكتسبة  ز ججال  2.1.

ل   .التخصص لخ جة المجتمع والبيئة المحيطة بشك  إيجابر

المهنية  5.1. والمهارات  المعارف  لتطوير  المستمر  التعلي  

 المر بطة ثمجال التخصص 

حات  7.1. المختر و خيي   و ات  المشر ج وى  يرا ات  إ  اي 

 .الا تثمارية

ح  للمفاهي  التسويخية و  لارة التسويق ثا تصاصات   9/ 1 شر

 ايارة الا مال الا ري 

التسويق جع وظائف    12/ 1 التعرف  مل اهمية  كاج  انشطة 

ل المندمة. 
 وانشطة إيارة الأ مال الأ رى  ز

مستوي  

 المنافسة

المناىسة  ز      

 العم  جحليا وقرليميا 

العم  المحم        

 والأرليمل 

 .ا تخ ام الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات8.1.

ات العالمية   4.1. التفا   جع المستج ات والمتغت 

ات   اف طبيعة و أثت   لك المستج ات والمتغت  وا تشر

 . م ججال  خصصه

ة  ناىسية للمندمة.    11/ 1 ز  العم   م  لق و طوير جت 

البحث  

 العلمىي 

البحث    لمية إنتاب اثحام  ل 
ز  ز التمت 

 العلمل 

 التفكت  وح  المشكلات1.1
   .. ا تخ ام المنه  العلمل  ز

التعلي  المستمر لتطوير المعارف والمهارات المهنية  5.1.

 . المر بطة ثمجال التخصص

خدمة  

 المجتمع  

 خ ي    جة  

ثما   جتن  ة  ججتمعية 

يساه   ز  حخيق  

 التنمية المست اجة

الخ جات    نويددددع 

ثما   للمجتمع  المخ جة 

التنمية   ل 
يساه   ز

 المست اجة

  ظيف المعارف والمهارات المكتسبة  ز ججال  2.1.

ل   .التخصص لخ جة المجتمع والبيئة المحيطة بشك  إيجابر

 .الت اص  والا صال الفعال ثالآ  ين3.1. 

ز وقشبا ها    10/ 1 المخ رة  م ىه  حاجات ورغبات المستهلكي 

ح   المشكلات التسويخية و رض وشر

ا لاريات  الاخلاقيات إطار   ز 

 المهنة. 

الددددمددددجددددتدددمدددع   ردددديدددد   وىددددق 

 وا لاريات المهنة 

إليه    6.1. المسن ة  الأ مال  وقنجاز  المسئ لية  ام و حم   ز الالتر

 ثما يتفق جع الخ ا   الخان نية والمعايت  الأ لارية والمهنية 

 

 : معلومات أساسية -أ

نامج: 1)   يرناج  التسويق ( اسم البر

نامج: 2)  احايي( طبيعة البر

نامج : 3) ونية  التسويق ( القسم المسئول عن البر  و التجارة الالكتر
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نامج: ( 4)   البر
ن
 الأقسام المشاركة ف

 . المحا بة  -            

 .   ند  المعل جات الايارية -            

نامج: ( 5)   2005/ 5/ 25تاريــــخ إقرار البر

نامج( 6)   : تاريــــخ الموافقة عل اعتماد توصيف البر

     2023/ 4/9 ا تماي ججلس الخس :  اريددددخ  •

     2023/ 9 / 20 اريددددخ ا تماي المجلس الأكاييم:  •

نامج: 7) ز  ب الرحي  ي/ ( مسئول البر  يا مي 

 جروة  ب المعز ي/ ( المراجع الداخل : 8)

(9 :  الزيادي  بسنتأ.م.د/ ( المراجع الخارجر

 

 :  معلومات متخصصة -ب

نامج التسويقالأ -1    بالمعهد:   هداف العامة لبر

  م: 
ّ
 يجب ان يك ن الخ يدددد  رايرا

 :  أولا: الأهداف العامة لخريــــج كلية التجارة

ل التفكت  لح  جشكلات  1/ 1
 ARS 1/1))  التسويق   طبيق المنه  العلمل  ز

ل ججال    2/ 1
لخ جة و نمية المجتمع والبيئة المحيطة     التسددددويق    ظيف المعارف والمهارات المكتسددددبة  ز

 ((ARS 1/2 

 ARS 1/3))  الت اص  جع ى يق العم  والا صال الايجابر الفعال جع اىراي المؤ سة  3/ 1

 ARS 1/4))  التسويق ثتط رات المر بطة الالتكن ل جيا الح يثه و  التعرف  م  4/ 1

 ARS 1/5))   جن  لال التعلي  المستمر التسويق  طوير المعارف والمهارات المهنية المر بطة ثمجال   5/ 1

ام ثالخ ا   الخان نية والمعايت  الا لارية والخ رة  م  حم  وانجاز المسئ لية    6/ 1 ز
 ARS 1/6)) الالتر

حات الا دددددددددددددددتثماريه  ثا دددددددددددددددتخ ام ايوات    7/ 1 و ات و حلي  و خيي  المختر ا  اي يرا دددددددددددددددات ج وى المشدددددددددددددددر

 ARS 1/7))    التسويق 

 ARS 1/8)) والعل م وثيخة الصلة.  التسويق ا تخ ام الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  ز ججال   8/ 1
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ـــج تخصص التسويق   :   ثانيا: الأهداف العامة لخريـ

ح   9/ 1  ARS 1/9))  للمفاهي  التسويخية و لارة التسويق ثا تصاصات إيارة الأ مال الأ رى. شر

ز وقشبا ها  10/ 1  ARS 1/10))  ح ي  حاجات ورغبات المستهلكي 

ة  ناىسية للمندمة.   11/ 1 ز  ARS 1/11))   لق و طوير جت 

ل المندمة. التعرف  مل اهمية  كاج  انشددددددددددطة التسددددددددددويق جع وظائف وانشددددددددددطة إيارة   12/ 1
 الأ مال الأ رى  ز

 ((ARS 1/12 

نامج  )  -2  :   (ILOSمخرجات التعلم المستهدفة للبر

  knowledge and Understandingالمعرفة والفهم :  1/ 2

ناج     م ان: ينهاية يرا ة التر
ّ
 يجب ان يك ن الخ يدددد  ر  اكتسب المعارف ورايرا

 التجارة أولا: المعرفة والفهم لخريــــج قطاع كليات 

 (ARS 2/1 )يتعرف  م الأند اع المختلفدة لمؤ سدات الأ مدال والسدمات المميدزة لكد  جنها.  1/ 1/ 2

ل  عم  ىيها المندمات وا اليب التعاج  جعها 2/ 1/ 2
 (ARS2/2) . يح ي البيئات المختلفة التر

   التسويق  التطدد رات والا جاهددات الح يثدددة والخضددايا المعاصدددرة المر بطدددة ثمجددال  ميتعرف   3/ 1/ 2

(ARS 2/3) 

حي 4/ 1/ 2  ARS)   التسويق المبايئ الأ ا دية والند يدات والا جاهدات والمد ارس الفك يدة ىدي ججدال  شر

2/4) 

يتعرف  م العل م الارتصايية والاحصائية والمحا بيه والايارية و ل م الحا ب وثيخة الصلة  5/ 1/ 2

  (ARS 2/5 ) التسويق  ث

ل يتعرف  م جناه  البحث العلمل وايوا ه وا اليب الخياس والتحلي  اللازجة  6/ 1/ 2
 .  التسويق  ز

(ARS 2/6) 

ل  تكاج  جع  يتعرف 7/ 1/ 2
 (ARS 2/7) العل م التجارية. العل م الاجتما ية التر

ل ججال  ش جباييءينار 8/ 1/ 2
 (ARS 2/8) .  التسويق ا لاريات الأ مال والممار ة المهنية  ز

  ثانيا: المعرفة والفهم لخريــــج تخصص التسويق 

اج  والسيا ات ويرا ات الج وى التسويخية  يتعرف  مل  9/ 1/ 2  (ARS 2/9)ا س إ  اي الخطط والتر

ح  10/ 1/ 2 المختلفة   يشر للانشطة  الإيارية  العم   وايلة  التنديمية  الهياك   ا س  صمي  

 (ARS2/10)للمؤ سة 
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 (ARS 2/11)الأ س الند ية والتطبيخية لأندمة التسويق الح يثة  ينارش  11/ 1/ 2

ل و طبيخا ه وجراح   يتعرف  مل    12/ 1/ 2 ويجر ل و التر
جبايئ وند يات التسويق و المزيدددد  التسويقر  

(ARS 2/12)   

ح   13/ 1/ 2  (ARS 2/13) .جفه م الص رة الذهنية والع اج  ال ا مة لهيشر

ل يح ي      14/ 1/ 2
 ARS) ا س و طر  البح م التسويخية وان اع البح م المختلفة التحلي  الكمل و الكيقز

2/14) 

ا  الا  ا  يصف طر    15/ 1/ 2   (ARS 2/15) طوير المنتجات الج ي ة و ا تر

 (ARS 2/16) حاجات و رغبات العملاء و الع اج  المؤثرة ىيها.  يح ي  16/ 1/ 2

 

 :   Intellectual Skillsالمهارات الذهنية :  2/ 2

ناج     م ان : ينهاية يرا ة التر
ّ
 يجب ان يك ن الخ يدددد  رايرا

 :  المهارات الذهنية لخريــــج قطاع كليات التجارةأولا: 

ل التفكت  والتحلي  والا تنتاب 2/2/1
 ARS 3/1))  .يتبع المنه  العلمل  ز

ل ج اجهة الم ارف الايارية المختلفة  ا س وجبايئ التفكت  الإيتكاري يختار  2/2/2
 ARS))  . .الملائمة  ز

3/2 

ل المسائ  والخضايا المطروحة 2/2/3
 ARS 3/3)) . ينخ  ويكتشف العناصر الإيجايية والسلبية  ز

 ARS 3/4))  .يحل  ويفش الأررام و ج ل لا ها 2/2/4

 ARS 3/5))  .يح ل الته ي ات ا  ىرص ويتعاج  جعها ثكفاءة وايجايية 2/2/5

 ARS3/6))  .الأىكار ووجهات الندر جع اث اء الراي ثأ ل ب  لمل ج    ثالأيلة والم ض  ية  ينخ    2/2/6

 :  ثانيا: المهارات الذهنية لخريــــج تخصص التسويق 

ل  يحل  2/2/7
 ARS 3/7))  .المعل جات المتعلخة ثا خاذ الخرار التسويقر

ا يجيات والنماذب المختلفة للتعاج  جع الأح ام والخضايا الايارية   يع      2/2/8  .السيناري هات والا تر

 ((ARS 3/8 

 .الأيوات والأ اليب والتخنيات المنا بة لتحلي  نتائ  البح م التسويخية و خيي  الب ائ   يصم     2/2/9

 ((ARS 3/9 

 ARS 3/10))  . الأ  ا  و لارة المندمة جع المندمات الأ رى يحل   2/2/10

ات البيئة التسويخية.  يصم   2/2/11 ل ثما ينا ب  غت  ويجر ل و التر
 ARS 3/11))  . المزيدددد  التسويقر

 ARS 3/12))  .ثا تخ ام الايوات الملائمة   حاجات و رغبات العملاءيحل 2/2/12
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 Professional and Practical Skills المهارات المهنيه والعملية :  3/ 2

ناج     م ان : ينهاية يرا ة التر
ّ
 يجب ان يك ن الخ يدددد  رايرا

 أولا: المهارات المهنية والعملية لخريــــج قطاع كليات التجارة 

ية والم اري الأ رى ويحاىظ  ليها 1/ 3/ 2  ARS 4/1))  . ينم الم اري الماييدة والبشر

 ARS 4/2))  يحل  الا  ا   ن ط يق يرا ات ذات يلالات  لمية.  2/ 3/ 2

 ARS 4/3))  يجمع ويتحخق جن جصاير المعل جات المختلفة.  3/ 3/ 2

ات ارتصايية واجتما ية.  4/ 3/ 2  يجمع البيانات والإحصائيات و يحللها ويفش جا  عكسه جن جؤشر

 ((ARS 4/4 

 ARS 4/5))  . التسويق يصم   ويشغ  الندددد  الإياريدددة والمحا دددبية والتأجينيدددة ىدددي ججدددال   5/ 3/ 2

ل ح  المشكلات العملية.  6/ 3/ 2
 ARS 4/6))  يستخ م  الأ اليب العلمية  ز

 ARS 4/7))  ي  الاياء وىخا للا س وجبايىء الرراثة. يخ 7/ 3/ 2

ل ججال  8/ 3/ 2
.   التسويق يع  يعرض ويفش التخارير  ز  ARS 4/8))  ثأ ل ب  لمل

ل ججال  9/ 3/ 2
 ARS 4/9))  .  التسويق يستخ م  طبيخات الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  ز

ز جستويات الأياء 10/ 3/ 2  يستخ م وي ظف نتائ  البح م وال را ات ىدي  طدوير العمد  و حسدي 

 ((ARS 4/10 

 

 :  التسويق ثانيا: المهارات المهنية والعملية لخريــــج تخصص 

ات  حلي  ييانات البح م وال را ات التسويخية ثا تخ ام الأيوات والأ اليب   ع  ي  11/ 3/ 2 جؤشر

 ARS 4/11))  العلمية المنا بة. 

و ات  يع    12/ 3/ 2 المشر و خيي   والكمل  الما ل  والتحلي   الج وى  ويرا ات  التسويخية   الخطط 

 ((ARS 4/12 

 ARS 4/13))  اياء التسويق وجراربة  نفيذ الخطط التسويخية يخي  13/ 3/ 2

ونية  يحل   14/ 3/ 2  ARS 4/14))  الإحصائيات والتخارير وال ثائق المر بطة ثالتسويق و التجارة الالكتر

 ARS 4/15))  اندمة و ر ا   البيانات و المعل جات التسويخية ينفذ و  يصم  15/ 3/ 2
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 :  General and Transferable Skills المهارات العامة والمنقولة:  4/ 2 

 م : 
ّ
 يجب ان يك ن الخ يدددد  رايرا

 ARS 5/1))  ي ير ال رت ثفا لية 1/ 4/ 2

 ARS 5/2))  العم يؤثر ويتص  ثالا  ين ثفا لية يا   ييئة  2/ 4/ 2

 ARS 5/3)) يعم   ز ى يق العم  ثكفاءة 3/ 4/ 2

ل المستمر 4/ 4/ 2
 ARS 5/4)) ينم جعارىه الفك ية وجهارات التعل  الذابر

 ARS5/5))   يستخ م ا اليب ح  المشكلات  م المست ى الفريي او المؤ سل ثكفاءة  الية.   5/ 4/ 2

 ARS 5/6))  يعرض ويخ م ويحاور ثكفاءة.  6/ 4/ 2

اىية  ز ض ء ايارة الذات . ايتعاج  جع ضغ ط العم   7/ 4/ 2  ARS 5/7))  لاحتر

 ARS 5/8))  يبتكر ويط ر ويحسن  ز ييئة العم  بشك  جستمر.  8/ 4/ 2

 ARS 5/9))  .  التسويق يستخ م المصطلحات الفنية ذات الصلة ثم ض  ات  9/ 4/ 2

 ARS 5/10)) يل  يزح ى اللغات الأجنبية وا عة الانتشار  10/ 4/ 2

 

نامج:  -3  المعايبر الأكاديمية للبر

ناج       ARS  جعايت  اكاييمية جرجعية   التسددددددددددويق   ا   يرناج   شددددددددددايا ثالمعايت  الخ جية  التسددددددددددويق  لتر
ا ددددددددددتر

وكدذلدك وثيخدة المعدايت  المرجعيدة  2009 لخطداع لليدات التجدارة يرنداج  إيارة الا مدال  NARS الأكداييميدة المرجعيدة  

نداج  التسدددددددددددددددويق بسددددددددددددددد ريدا   و    رضدددددددددددددددهدا وا تمدايهدا جن المجلس الاكداييم يتداريددددخ ،  2011الاكداييميدة ال طنيدة لتر

19/7/2017. 

 

   :العلامات المرجعية  -4 

 م  2009المرجعية لخطاع لليات التجارة يناير  الخ جية المعايت  الاكاييمية •

ناج  إيارة الأ مال يناير لالمرجعية  الخ جية المعايت  الاكاييمية •  م 2009تر

ناج  ل المعايت  المرجعية الاكاييمية ال طنية •  م 2011 بتمتر التسويق بس ريا تر
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نامج-5   :هيكل ومكونات البر

نامج  ىص ل يرا ية (  8: اربددع  ن ات )  مدة البر

نامج :   هيكل البر

-  :
ّ
   ي السا ات ال را ية ا ب  يا

ات :     ا ل  .     دا ة   187ججموع :  =           دا ة  54:  ىصد ل  طبيخية    +    دا ة    133جحاصرز
 
 دا ة   2اضداىة

 حخ   الانسان و البيئة و السكان

نامج :  -  مقررات البر

ناج  :  •  (  م جست ى التر
 جخررات ل  الفر  / الفص ل ال را ية ) اول /  ابز

 مقررات المناهج 
القومية الأكاديمية لقطاع كليات المعايبر 

 التجارة 
 برنامج التسويق

 % عدد  % عدد 

 %26 13 %25 10 العل م الأ ا ية 

 %10 5 %12.5 5 العل م الإجتما ية و الإنسانية 
 %52 26 %50 20  ل م التخصص 

 %12 6 %12.5 5  ل م ا رى 
 %100 50 %100 40 الإجمالىي 

 

ناج  :   •  اضاىة ا  جخرر حخ   الانسان لمتطلب وزارة جخرر   49   = 50  ي المخررات ثالتر

•  : ل
.  3الت ريب المي ابز  ا اييع لك  جن الفررة الثانية والثالثة وىق ررار ججلس المعه  الأكاييمل

 
 

 العلوم الأنسانية العلوم الاساسية 

 المقرر أسم  الرقم الكودى  أسم المقرر  الرقم الكودى 

 جبايىء الخان ن  1114 (1اص ل جحا بة ) 1111

 اص ل العل م السيا ية 1214 رياضيات 1115

 ران ن  جارى  2216 (2اص ل جحا بة ) 1211

 والبيئة والسكان   حخ   الإنسان 3117 جحا بة جت  طه  2111

 السل ك الإيارى  1215 اص ل جراجعة 2211

   (1جحا بة  كاليف ) 3111

يبية  3115    جالية  اجة وند  صرز

   جحا بة حك جية ور جية 3116

   (2جحا بة  كاليف ) 3211

   جحا بة جنشآت جالية  3213

   جحا بة يولية  3215

   رياضيات الا تثمار 2116

ز ورياضا ة  3112     أجي 

 5   13 المقررات 
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 مواد أخرى مواد التخصص 

 أسم المقرر  الرقم الكودى  أسم المقرر  الرقم الكودى 

ية ) 1116 (1اص ل الأرتصاي ) 1113 ز  (1يرا ات  جارية ثلغة إنجلت 

 (2يرا ات  جارية ثلغة ) 2115 اص ل تسويق 2112

 3يرا ات  جارية ثلغة  3114 ا صالات تسويخية  4141

  طبيخات  جاريه  م الحا ب  2213 الأ  ا  والمؤ سات المالية 4142

ز  1216 التسويقثح م  4143  ج    حا بات آلية للتجاريي 

ونية  4144 نت  4244 التجارة الالكتر  ييئة الا مال  م الأنتر

    ل ك المستهلك  4146

   ا لان و لارات  اجة  4242

   تسويق يو  4243

   تسويق الخ جات 4245

ونية 4246    التسويق والتجارة الالكتر

   إيارة انتاب و مليات 2113

   إيارة ج اي   3212

   إيارة الأ مال ال ولية  4145

وع التخ ب  4247    جشر

   إيارة جنشآت جالية 3113

   اص ل إيارة و ندي   1112

يه  2212    إيارة ج اري بشر

    حلي  ارتصايى  2215

   جشكلات ارتصايية جعاصرة 4241

   ج اري ارتصايية و ط ر ارتصايى  1213

   ارتصايية  نمية  3216

   ارتصاييات نخ ي وبن ك  2114

   ( 2اص ل ارتصاي ) 1212

   احصاء  طبيقر وبح م  مليات  3214

   اص ل احصاء  2214

 6  26 المخررات
 

 

 توزيــــع المقررات عل الفرق الدراسية الأربعة . 

 ولى / الفصل الدراسى الاول الفرقة الأ •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 الساعات / الأسبوععدد 

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 4 1 3 (1اص ل جحا بة ) 1111

 4 1 3 اص ل الإيارة والتندي   1112

 4 1 3 (1اص ل الأرتصاي ) 1113

 3 - 3 جبايىء الخان ن  1114

 5 2 3 رياضيات 1115

ية 1116 ز  3 3 - يرا ات  جارية ثلغة إنجلت 

 23 8 15 إجمالى الساعات
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 الفرقة الاولى / الفصل الدراسى الثانن  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 عدد الساعات / الأسبوع

ل  ندري 
 إجما    طبيقر

 4 1 3 (2اص ل جحا بة ) 1211

 4 1 3 (2اص ل الأرتصاي ) 1212

 3 - 3 ج اري ارتصايية و ط ر ارتصايى  1213

 3 - 3 اص ل العل م السيا ية 1214

 3 - 3 الإيارى السل ك  1215

ز  1216  5 2 3 ج    الحا بات الألية للتجاريي 

 22 4 18 إجمالى الساعات

 

 الفرقة الثانية / الفصل الدراسى الاول  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 عدد الساعات / الأسبوع

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 4 1 3 جحا بة جت  طة  2111

 4 1 3 اص ل التسويق  2112

 4 1 3 إيارة الأنتاب والعمليات  2113

 5 1 4 ارتصاييات النخ ي والبن ك والتجارة الخارجية  2114  

ية 2115 ز  3 3 - يرا ات  جارية ثلغة إنجلت 

 5 2 3 رياضيات الأ تثمار 2116

 25 9 16 إجمالى الساعات

 

 الفرقة الثانية / الفصل الدراسى الثانن  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 الساعات / الأسبوععدد 

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 4 1 3 اص ل المراجعة  2211

ية  2212  4 1 3 إيارة الم اري البشر

 5 2 3  طبيخات  جارية  م الحا ب الأ   2213

 5 2 3 اص ل الإحصاء  2214

 3 - 3  حلي  ارتصايى  2215 

 3 - 3 الخان ن التجارى  2216

 24 6 18 إجمالى الساعات
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 الفرقة الثالثة / الفصل الدراسى الاول  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 عدد الساعات / الأسبوع

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 4 1 3 (1جحا بة  كاليف ) 3111

ز ورياضا ة  3112  5 2 3 التأجي 

 4 1 3 إيارة المنشآت المالية  3113

ية 3114 ز  3 3 - يرا ات  جارية ثلغة  الانجلت 

يبية  3115   3 - 3 جالية  اجة وند  صرز

 4 1 3 المحا بة الحك جية والخ جية  3116

 2 - 2 حخ   الانسان و البيئة و السكان 3117

 23 8 15 إجمالى الساعات

 

 الفرقة الثالثة / الفصل الدراسى الثانن  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 عدد الساعات / الأسبوع

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 4 1 3 (2جحا بة  كاليف )  3211

 4 1 3 إيارة الم اي  3212

 4 1 3 جحا بة جنشآت جالية   3213

 3 - 3 إحصاء  طبيقر وبح م العمليات   3214

 4 1 3 المحا بة ال ولية 3215

 3 - 3  نمية ارتصايية  3216

 22 4 18 إجمالى الساعات

 

 الرابعة / الفصل الدراسى الاول  •

 أسم المقرر  الكودى الرقم 
 عدد الساعات / الأسبوع

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 5 2 3 ا صالات تسويخية  4141

 4 1 3 الأ  ا  والمؤ سات المالية  4142

 4 1 3 ثح م التسويق 4143

ونية  4144  4 1 3 التجارة الألكتر

 3 - 3 إيارة الا مال ال ولية  4145

 3 3 -  ل ك المستهلك  4146

وع التخ ب  4247     جشر

 23 8 15 إجمالى الساعات
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 الفرقة الرابعة / الفصل الدراسى الثانن  •

 أسم المقرر  الرقم الكودى 
 عدد الساعات / الأسبوع

ي  نظري
 إجمالى  تطبيق 

 3 - 3 جشكلات ارتصايية جعاصرة 4241

 6 3 3 ا لان و لارات  اجة  4242

 3 - 3 تسويق يو  4243

نت ييئة  4244   5 2 3 الا مال  م الانتر

 3 - 3 تسويق الخ جات  4245

ونية 4246  5 2 3 التسويق والتجارة الالكتر

وع التخ ب  4247     جشر

 25 7 18 إجمالى الساعات 

 

 (8راجع ا تمارات   صيف المخررات جلحق رر  )  محتويات المقررات:  -6

 ) الفصل الدراسى الأول (  -الفرقة الأولى 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (1أصول محاسبة )  1111  1سكشن :  3محاضن

قائمة الدخل وتسجيل العمليات المحاسبية   –قائمة المركز المالىي    –المعادلة المحاسبية    – طبيعة وأهمية المحاسبة  

والتجارية    الخدمية  الوحدات   
ن
الجر    - ف التسويات  والمصروفات  إجراء  والثابتة  المتداولة  الأصول  لعناض  دية 

 إعداد القوائم المالية واستخدام الدفاتر المساعدة والطرق المحاسبية .   –والإيرادات 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أصول الإدارة والتنظيم  1112  1سكشن :  3محاضن

الوظائف الإدارية والإدارة    –التخطيط التنظيمىي والتنظيم و التوجيه والرقابة والتنسيق    – وعناضها  تعريف الإدارة  

الفكر الإداري والمسئولية الاجتماعية وأخلاقيات الإدارة ومنظمات الأعمال وبيئتها ووظائفها    -والمديرون    تطور 

وعات  الاتجاهات    –وتنظيم المعلومات الإدارية بها واتخاذ القرارات    الادارة وإدارة المشر
ن
الادارة وتحديات    –الحديثة ف

 . المستقبل
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (1أصول الأقتصاد ) 1113  1سكشن :  3محاضن

الطلب    -والمنفعةنظرية القيمة    –النظم الاقتصادية    –أهداف ومشاكل المجتمع الاقتصادية    –تعريف علم الاقتصاد  

 الأسواق .  –نظرية التوزيــــع   –العرض والتكلفة وتوازن المنتج   –وتوازن المستهلك 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  مبادىء القانون  1114  -سكشن :  3محاضن

الرقابة القضائية ونطاق تطبيق القانون    –أقسام القانون وقواعده وفروعه    – تعريف القاعدة القانونية وخصائصها  

والزمان   المكان  حيث  التفسبر    – من  وطرق  ومذاهب  وأنواعه  القانون  وحقوقها    – تفسبر  القانونية    –الأشخاص 

ام ومصادره والعقود .  –حقوق المعاملات المالية  – الشخصية الاعتبارية ومقوماتها  ن  نظرية الالب 

 

  المقرر أسم  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  رياضيات  1115  2سكشن :  3محاضن

ي والكسور الجزئية  
المجموعات والمتباينات    –الأرقام المركبة والعلاقات الرياضية   –المتسلسلات والاستنتاج الرياضن

ي    –التفاضل والتكامل والنهايات الصغرى والعظمى    – والمحددات والمصفوفات  
التكامل المحدود   –التفاضل الجزن 

 وغبر المحدود . 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ية  1116 ن ة:  دراسات تجارية بلغة إنجلبر  3سكشن :  -محاضن

ودراسة    ، التجارية  الأعمال  وإدراك  فهم   
ن
ف الطالب  قدرة  لتنمية   ، المعاضة  التجارية  الموضوعات  تدريس  يتم 

 متخصصة ذات صلة بالمال والأعمال بشكل عام . موضوعان 

  

 الفرقة الأولى ) الفصل الدراسى الثانن ( 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (2أصول محاسبة ) 1211  1سكشن :  3محاضن

الأرباح   وتوزيــــع   ) والبسيطة  والتوصية  التضامن   ( الأشخاص  كات  شر وانضمام    – والخسائر  تكوين  العقد  تعديل 

يك  كة   –وانفصال شر  المعالجة المحاسبية للاندماج وإعادة التكوين وإعادة التنظيم.   –تصفية الشر
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (2أصول الأقتصاد ) 1212  1سكشن :  3محاضن

الكل   الاقتصاد  الاقتصادية    –أهداف  الاقتصادي    –السياسات  النشاط   
ن
ف الدولة  الكلاسيكي    –دور  الكل  التحليل 

ى  ن  تحليل الدخل القومي  –البطالة والتضخم   – الدورات الاقتصادية  – الاستهلاك والاستثمار الكل  – والكيبن

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أقتصادية وتطور أقتصادىموارد  1213  -سكشن :  3محاضن

ية والطبيعية    –ماهية الموارد الاقتصادية وأهميتها   نظرة عامة عل التطور الاقتصادي    –اقتصاديات الموارد البشر

ن وما بعد الحرب العالمية الثانية   ن الحربير والزراعي  التطور الصناعي    –العالمىي ما قبل الحرب العالمية الأولى وما بير

 مصر . 
ن
 والاقتصادي ف

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أصول العلوم السياسية  1214  -سكشن :  3محاضن

النظرية   –مجالات اهتمام وفروع علم السياسة  ) النظم السياسية    – ماهية العلوم السياسية وعلاقتها بالعلوم الأخرى  

السياسية    –السياسية   (    – الأحزاب والمؤسسات   ... الدولة باعتبارها    – تطور الفكر السياسى    – العلاقات الدولية 

 التنظيم الدولى وأنواعه   –العلاقات الدولية   –الحكومة وأنواع الحكومات  – موضوع علم السياسة 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  الإدارىالسلوك  1215   -سكشن :  3محاضن

 بيئة العمل   
ن
ي وتوجيه السلوك الانسانن ف

سيكولوجية القيادة   –السلوك الجماعي والشخصية وأسس التوجيه المهنن

 مجال التسويق والإعلان   –الادارية 
ن
 مجال الصناعة والتسويق  –بحوث الدوافع ف

ن
 تطبيقات العلوم السلوكية ف

 

  أسم المقرر  للمقررالرقم الكودى 
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ن  1216 ة:  مدخل الحاسبات الألية للتجاريير  2سكشن :  3محاضن

امج المستخدمة     ونية وخصائصها وأنواعها والأجهزة والبر
وحدات   –لغات الحاسب    –مقدمة الحاسبات الالكب 

 المجالات الاقتصادية والمالية    –التخزين المساعدة 
ن
امج الجاهزة نظم المعلومات وتطبيقاتها ف نظم التشغيل البر

 والتجارية . 
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 الأول (الفرقة الثانية ) الفصل الدراسى  

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  محاسبة متوسطة  2111  1سكشن :  3محاضن

ة النشاط بقطاع الأعمال     تأصيل القواعد والمعالجة المحاسبية لكل من    –المعالجة المحاسبية لعمليات مباشر

انية ) أصول وخصوم ( وحسابات النتيجة   )استخدامات  ن وموارد ( والقوائم والحسابات الختامية   –حسابات المبر

مالها   رأس  وتعديل  المساهمة  كة  الشر السندات    – وتكوين  وتمويلها  إصدار  الأسهم    – وسدادها   
ن
ف الاستثمار 

 والسندات وتوزيــــع الأرباح والحسابات والقوائم الختامية . 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أصول التسويق  2112  1سكشن :  3محاضن

  –تجزئة الأسواق   –مفهوم السلع والخدمات والسوق    –طرق التسويق    –مفهوم وأهمية التسويق وعلاقته بالبيئة  

اتيجيات وطرق التسعبر  
أساليب التعبئة وقنوات    – تخطيط وتطوير المنتج    – دورة حياة المنتج    – المنافسة اسب 

ويــــج والاعلان   –التوزيــــع   الرقابة وتقييم اعمال رجال البيع.   – ونظم الحوافز اختيار مندونر البيع وتدريبهم  –الب 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  إدارة الأنتاج والعمليات  2113  1سكشن :  3محاضن

ي لوظيفة الانتاج وتطوره   اتيجر نشأة إدارة العمليات   –دورة حياة المنتجات وأساليب الانتاج واتخاذ القرارات    – الدور الاسب 

للمصنع    – الداخلي  الموقع    –التخطيط  اء    –اختيار  والشر التصنيع  ن  بير والمفاضلة  الانتاج    – النقل  الكمية عل    – الرقابة 

 ادارة الان
ن
ن المستمر   –تاج والعمليات الاتجاهات الحديثة ف  الجودة الشاملة وهندسة العمليات والتحسير

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

أقتصاديات النقود والبنوك والتجارة  2114
 الخارجية 

ة:   1سكشن :  4محاضن

وأنواعها   وتطورها  ووظائفها  النقود  النقدية    – طبيعة  والحديثة  النظريات  والسياسات   –الكلاسيكية  التضخم 

نظريات   – سوق الأوراق المالية   – البنك المركزي   – البنوك التجارية وبنوك الاستثمار والأعمال   –النقدية والمالية 

ف عليها   –أسعار الصرف    – موازين المدفوعات    –قيام التجارة الدولية    منظمة التجارة الدولية والاتفاقيات الن  تشر

. 
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ية   2115 ن ة:  دراسات تجارية بلغة إنجلبر  3سكشن :  -محاضن

 
ن
 ف
ً
لغويا الطلاب  ي تساعد عل تنمية قدرات 

الن   ، المعاضة  الموضوعات الاقتصادية والمالية  تدريس بعض  يتم 

التسويقية والإعلان   بالتسويق والبحوث  تهتم  ي 
الن  الموضوعات  ن عل  كبر

الب  يتم  أن  المال والأعمال ، عل  مجال 

ويــــج    والب 
 

 

 عدد  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 الساعات أسبوعيا

ة:  رياضيات الأستثمار 2116  2سكشن :  3محاضن

والمركبة   البسيطة  الحالية    – الفائدة  والقيم  المتساوية  واستبدال واستهلاك   – الدفعات  الديون وتسويتها  خصم 

ن والتجارة الخارجية وأسعار الصرف    –الحسابات الجارية وتقويم واستهلاك السندات    –القروض   والخصم  التأمير

 التجاري 

 

 الفرقة الثانية ) الفصل الدراسى الثانن ( 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أصول المراجعة  2211  1سكشن :  3محاضن

ي للمراجعة والتخطيط له  – أصول المراجعة 
ي   – برنامج المراجعة  – العمل الميدانن

للمراجع الإطار السلوكي و القانونن

الأساليب    – نظم الرقابة الداخلية عل الأصول والخصوم تنظيم الرقابة الداخلية    – الرقابة الداخلية ومقوماتها    –

 .  تقارير المراجعة  –العينات – الفنية للمراجعة 
 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ية   2212 ة:  إدارة الموارد البشر  1سكشن :  3محاضن

ية    ادارة   –توظيف القوى العاملة وصيانتها    –مفهوم وأهداف ادارة الموارد البشر
ن
القيادة والاتجاهات المعاضة ف

ية  ية وتقويم أداؤها.   –الموارد البشر  رقابة الموارد البشر

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  تجارية عل الحاسب الألى تطبيقات  2213  2سكشن :  3محاضن

 المجالات الاقتصادية المختلفة . 
ن
 تطبيق نظم المعلومات المحاسبية والادارية ف
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أصول الأحصاء  2214  2سكشن :  3محاضن

عة    –طبيعة علم الاحصاء   ن البن التشتت والالتواء    –المركزية  عرض مقاييس  تحليل    – العزوم الإحصائية    –مقاييس 
 الانحدار . 

 

  أسم المقرر   الرقم الكودى للمقرر 
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  تحليل إقتصاى  2215  -سكشن :  3محاضن

 اقتصاديات    – مفاهيم وعلاقات التحليل الاقتصادى    – مفهوم التحليل الاقتصادى الجزن  والكل  
ن
الأسواق والأثمان ف

الانتاج   عوامل  أسواق   ، ى    –المستهلك  ن الكيبن والتحليل  الكلاسيكي  التحليل  ونظريات  العام  السياسة    –التوازن 

 التضخم والبطالة .  – الاقتصادية الكلية 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  القانون التجارى   2216  -سكشن :  3محاضن

وط اكتساب صفة التاجر    –نظرية الأعمال التجارية    –مصادر القانون التجارى   كات التجارية وأنواعها    –التاجر وشر الشر

كات الأموال(  كات الأشخاص وشر  .  الإفلاس   - الأوراق التجارية  – ) شر

 

 الفرقة الثالثة ) الفصل الدراسى الأول (

  أسم المقرر  للمقررالرقم الكودى  
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (1محاسبة تكاليف ) 3111  1سكشن :  3محاضن

قياس ورقابة عناض التكاليف ) تكلفة العمالة والموارد والخدمات الصناعية   –تبويب ونظريات قياس التكلفة 

 التخطيط واتخاذ القرارات .    –والتسويقية والادارية ( 
ن
 استخدام بيانات التكاليف ف

 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ن  3112 ة:  ورياضاتة التأمير  2سكشن :  3محاضن

ن ،   ن ، مبادىء التأمير ن : أساسيات التأمير الخطر : أساسيات الخطر ، طرق قياس الخطر ، سياسات ادارة الخطر.   التأمير

ن عل الحياة : عقود تأمينات الحياة ، الأقساط التجارية والاحتياطيات . التأمينات  ن . التأمير ن ،وظائف التأمير هيئات التأمير

العامة   التأمينات  :  العامة : خصائص  التأمينات الاجتماعية   . النقل  تأمينات   ، السيارات  تأمينات   ، الحريق  تأمينات   ،

 الضمان الاجتماع ، التأمينات الاجتماعية ، خصائصها ، أهدافها ، أنواعها .  
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  إدارة المنشآت المالة  3113  1سكشن :  3محاضن

 المؤسسات المالية  
ن
البنوك التجارية والبنك المركزي    – صناديق الاستثمار    – البورصات وأنواعها    – مفاهيم أساسية ف

 الأدوات المالية الحديثة .   –الأوراق المالية  – بنوك الاستثمار  –البنوك المتخصصة  –

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ية  3114 ن ة:  دراسات تجارية بلغة إنجلبر  3سكشن :  -محاضن

ن عل موضوعات ذات صلة    كبر
يتم تدريس موضوعات تساعد الطالب عل فهم و استيعاب العلوم المالية و التجارية , ويتم الب 

 التضخم  .  –البنوك  –النقود  –وثيقة بعلم الاقتصاد , مثل نظرية الطلب و نظرية العرض و الاثمان , و التوزيــــع , و الاسواق  
 

 

  المقرر أسم  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

يبية  3115 ة:  مالية عامة ونظم ضن  -سكشن :  3محاضن

ي الحديث    – الإيرادات العامة    – مفهوم علم المالية العامة    ينر
ائب و تقسيماتها    – أسس النظام الصرن نقل العبء    -   - الصرن

يبية   ي و الطاقة الصرن ينر
ات الاقتصادية    –القروض العامة    –الصرن الموازنة    – النفقات العامة    –اثر الإيرادات العامة عل المتغبر

ات الاقتصادية اثر الايرادا  – العامة  للدولة  يبية   – السياسة المالية  – ت العامة عل المتغبر  نظم ضن
 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  المحاسبة الحكومية والقومية  3116  1سكشن :  3محاضن

ية  المجموعة    – الموازنة العامة للدولة    – الأصول العلمية للمحاسبة الحكومية   المراقبة الداخلية و    – المستندية و الدفب 

ي للمتحصلات و المدفوعات   النظم المحاسبية لبعض الهيئات غبر الهادفة للربــح    –المحاسبة القومية    –التوجيه المحاسنر

 مثل النوادي و المستشفيات و الجامعات و الجمعيات التعاونية . 

 

 الفرقة الثالثة ) الفصل الدراسى الثانن ( 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  (2محاسبة تكاليف ) 3211  1سكشن :  3محاضن

ة    –تكاليف الأوامر و المراحل الإنتاجية   التكاليف المعيارية و تحليل    –المنتجات الفرعية    –تحميل التكاليف غبر المباشر

 تقييم أداء مراكز المسئولية و أسعار التحويل    –محاسبة المسئولية  – الانحراف 
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  إدارة المواد  3212  1سكشن :  3محاضن

اء    –وظيفة ادارة المواد و تنظيمها    نماذج    –مصادر التوريد   –الفحص و السعر المناسب    –مفهوم الجودة    –إجراءات الشر

استلام و فحص    -  - التخطيط الداخلي للمخازن    –تخطيط احتياجات المواد و توصيف الأصناف    – النقل    –المخزون  

 . ضف و إرسال الكميات المطلوبة  – الكميات الواردة 
 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  محاسبة منشآت مالية  3213  1سكشن :  3محاضن

 محاسبة البنوك   
ن
المعالجة المحاسبية لأقسام الحسابات الجارية و الودائع و التوفبر و الأوراق    – المفاهيم الأساسية ف

مفهوم و أهمية   –الاعتمادات المستندية و الاوراق المالية و الصرف الاجننر التجارية و المقاصة و خطابات الضمان و  

ية المستخدمة و الحسابات و القوائم الختامية   –النشاط التامينن   ن و المجموعة الدفب  كات التامير النظام المحاسنر لشر

ن عل الحياة و ضد الحريق  –  تقييم أداء النشاط التامينن .  –  القوائم المالية المجمعة –المحاسبة عن وثائق التامير
 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  إحصاء تطبيق  وبحوث العمليات  3214  -سكشن :  3محاضن

  – المعاينة و المراقبة الإحصائية لجودة الانتاج    –اختبارات الفروض    –حساب الاحتمالات و التوزيعات الاحتمالية  

 صفوف الانتظار و نظرية القرارات .  –تحليل الحساسية  –بحوث العمليات    –الأرقام القياسية   –السلاسل الزمنية 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  المحاسبة الدولية  3215  1سكشن :  3محاضن

ترجمة القوائم    –معايبر المحاسبة الدولية    -    F.A.S.Bمعايبر المحاسبة الأمريكية     –نشأة وتطور المحاسبة الدولية   

كات متعددة الجنسيات    – المحاسبة عن التضخم عل النطاق الدولى   –المالية و العمليات    الشر
ن
  – الرقابة و المراجعة ف

 الإفصاح عل النطاق الدولى . 

 

  أسم المقرر  الكودى للمقررالرقم 
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  تنمية أقتصادية  3216  -سكشن :  3محاضن

اتيجية   – البيئة و التنمية الاقتصادية    – نظريات التنمية الاقتصادية    – التنمية الاقتصادية و دول العالم الثالث    اسب 

 عملية التنمية   –عملية التنمية الاقتصادية 
ن
 . الاستثمارات الاجنبية و المحلية و دورها ف
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 الفرقة الرابعة ) الفصل الدراسى الأول (

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أتصالات تسويقية  4141  2سكشن :  3محاضن

اتيجية الاتصالات التسويقية   ن أساليب    –إعداد خطط الدعاية  – اختبار الرسالة والوسائل التسويقية    –اسب  المزج بير
 مسئولية تخطيط الاتصالات التسويقية .   –الدعاية 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  الأسواق والمؤسسات المالية  4142  1سكشن :  3محاضن

ي للنظام الاقتصادي    – التطورات المصرفية    –المنشات والأوراق والأسواق المالية    
ن
أساليب    – طرق دعم النظام المصرف

ن وأنواعهما    –مناهج ادارة أصول وخصوم البنوك    –سياسة البنوك التجارية   – مساهمة البنوك التجارية   الخطر والتأمير

ن  –  .  ادارة وتنظيم منشات التأمير

 

  أسم المقرر  الكودى للمقررالرقم 
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  بحوث التسويق  4143  1سكشن :  3محاضن

ي    –مفهوم و تطوير بحوث التطوير    –نظام المعلومات التسويقية    
تصميم قوائم الاستقصاء    –مراحل البحث التسويق 

 . (تصميم التجارب  –تحليل البيانات    – العينات    –الأساليب الإحصائية ) تحليل ماركون    –دراسة تصرفات المستهلك    –

 

 عدد  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 الساعات أسبوعيا

ونية  4144 ة:  التجارة الألكب   1سكشن :  3محاضن

ن الأداء    تحديث العمليات التجارية بهدف تحسير
ن
التعرف عل مراحل الأعمال التجارية واستخدام امكانات الحاسبات ف

المختلفة   المعلومات بمستوياتها  التحديث واستخدام شبكات  المقرر تحديات وإمكانيات  التكلفة ويشمل    –وتقليل 

الشبكات   للتسويق عل  الخ  –المفاهيم الأساسية  البيع والشاء  النماذج  بالإعلان وعمليات  البحث عن    – اصة  طرق 

 شبكات المعلومات  
ن
ي    –المنتجات ف

ونن  الشبكات     -مفهوم العمل الالكب 
ن
أخلاقيات العمل التجاري    –النمو التجاري ف

 شية الاتصالات .   –

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  الاعمال الدولية إدارة  4145  -سكشن :  3محاضن

كات المتعددة الجنسية والعوامل المؤثرة عل ادارتها    –شمولية المبادىء الإدارية   –أهمية المعاملات الدولية  نمو الشر

ن عل ادارتها وكيفية اختيارهم  كات المتعددة الجنسيات .    –ومواصفات القائمير  تقييم أداء الشر
 

 



 

24 
 

 

  أسم المقرر  الكودى للمقررالرقم 
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  سلوك المستهلك   4146  3سكشن :  -محاضن

 السوق   – تقسيم السوق إلى قطاعات  – مقدمة عن السلوك الاستهلاكي : بحوث المستهلك 
ن
ائح معينة ف استهداف شر

ي : الإدراك    –
ان  عملية    – الشخصية ونمط الحياة    – الدافعية    –الاتجاهات    – التعلم    – المؤثرات الفردية عل السلوك الشر

المجموعات   تأثبر   : المستهلك  والثقافية عل سلوك  الاجتماعية  المؤثرات   . للمستهلك  اء  الشر تأثبر    –اتخاذ قرارات 

 ة . تأثبر الثقافة والثقافات القديم – تأثبر الطبقات الاجتماعية  – التأثبر الشخصي والكلمة المنطوقة  – الاشة 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

وع التخرج  4247 ة:  مشر  سكشن :   محاضن

الطلاب   لمجموعة من  يمكن  , كما  التدريس  أعضاء هيئة  حها  يقب  ي 
الن  وعات  المشر واحد من  وع  الطالب مشر يختار 

وع هو تعليم   وع واحد , و الهدف من المشر  مشر
ن
اك ف   الاشب 

ن
ي تعلمها ف

الطالب كيفية توظيف المقررات الدراسية الن 

 الحياة العملية . 

 

 الفرقة الرابعة ) الفصل الدراسى الثانن ( 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  مشكلات إقتصادية معاضة 4241  -سكشن :  3محاضن

 مثل مشكلات التضخم والبطالة والتقلبات  
ً
 ودوليا

ً
ي قد تكون قائمة محليا

يتم اختيار المشكلات ت الاقتصادية الهامة الن 

ات أسعار الصرف والأزمات الاقتصادية المحلية والدولية . الخ  ويختارها الأستاذ مع القسم   الاقتصادية الدورية وتغبر

حات والحلول  العلمىي المختص ، وذلك لزيادة وتعميق ف  هم الطالب بالمشكلات الاقتصادية ، وتعليمه عل طرح المقب 

 لعلاج مثل هذه المشكلات  

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  أعلان وعلاقات عامة  4242  3سكشن :  3محاضن

ي  
 المزيــــج التسويق 

ن
ويــــج ودوره ف الدافعية  –أنواع الإعلان    – تنظيم النشاط الاعلانن  –الإعلان  أساسيات   – الإعلان : الب 

تقييم فاعلية الإعلان . العلاقات العامة   –كتابة الرسالة الإعلانية    –تصميم المغريات الإعلانية   –والسلوك الاستهلاكي  

المكونات والأساليب    - لية العم – الاتصالات ) المفهوم  – العلاقات العامة والرأي العام  –: أساسيات العلاقات العامة  

 تقييم نشاط العلاقات العامة .  –إعداد البحوث والدراسات المتعلقة بالعلاقات العامة  –( 
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  تسويق دولى  4243  -سكشن :  3محاضن

 التسويق الدولىي والتسويق المحل    
ن  الأسواق الدولية    – الفرق بير

ن
مكونات    –الأشكال الوظيفية والتنظيمية للعمل ف

نامج الناجح للتسويق الدولىي   ن    –البر ن الخارجيير التخطيط للدخول إلى    –التقييم الدولىي أو العالمىي للأسواق وللمنافسير

ي   – السوق الدولية  
ين    التطورات والاتجاهات الن   القرن الحادي والعشر

ن
ن    – تحدد التسويق الدولىي ف معايبر اختيار الموزعير

 التصدير –الأجانب 
ن
كات ف  تحديات العولمة .    –تقييم أداء الشر

 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

نت  4244 ة:  بيئة الاعمال عل الأنب   2سكشن :  3محاضن

نت    نت    –الشبكة العنكبوتية    –مقدمة عن شبكة الانب  ات شبكة الانب  ن ونية    –ممبر الأمان والشية عل    –التجارة الالكب 

نت بصفة عامة    الشية بشكل خاص .  –شبكة الانب 

نت  – المودم برامج التصفح   مجيات الخاصة بشبكة الانب  ي  –البر
ونن يد الالكب  نت   – البر طرق البحث خلال شبكة الانب 

 - URLما هو   -   - NETSCAPE – EXPLORER  INTERNET – WEBالإبحار عل    –   Hypertextالتعرف عل أهمية    –

يدي    -WEBبعض الأدلة والفهارس الموجودة عل   كات والمنتجات والأشخاص    –ما هو العنوان البر   –العثور عل الشر

ي  
ونن الالكب  يد  البر يدية    – طرق تخزين  البر امج  ي    – البر

ونن الالكب  يد  البر الملفات خلال شبكة    – قواعد كتابة  نقل  طرق 

نت   ال  إرسال واستقبال الملفات المكتوبة والصور والفيديو والإرس  –استخدام برامج ضغط الملفات والصور    -FTPالانب 

نت  ن بيئة الأعمال والانب  نت . التأثبر المتبادل بير ي خلال شبكة الانب 
 بيئة    – التليفزيونن

ن
ات ف   –الأعمال ) التجارية التغبر

 الاقتصادية ....... الخ ( .  –الصناعية   –السياحية  – المالية 
 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ة:  تسويق الخدمات  4245  -سكشن :  3محاضن

 تسويق الخدمات المزيــــج   – تفهم تجربة الخدمة ومتطلبات نجاحها    – مفهوم تسويق الخدمات    
ن
مجة ف ن البر تحسير

اتيجية النمو المنظمات الخدمية   –التسويق للخدمات  تنفيذ برنامج تسويق الخدمات ) تنظيم نشاط التسويق  – اسب 

 تسويق الخدمات ( .  –
ن
 أساليب تحقيق الكفاءة والفاعلية ف
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  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

ونية  4246 ة:  التسويق والتجارة الألكب   2سكشن :  3محاضن

منهجيات    – عناض و مكونات و تطبيقات التسويق      –أنواع طرق التسويق      – مقدمة عن أساسيات مفاهيم التسويق     

طريق    – الأمان و الشية بصفة عامة و بشكل خاص لطرق التسويق      – و أدوات تصميم و بناء تطبيقات التسويق    

نت    –تدعيم عناض شية المعلومات   ونية عل الانب  ثورة    –نماذج عمليه محليه و عالمية لتطبيقات  التجارة الالكب 

ن    طريق التسويق   ) مصارف بلا ضافير
ن
الكتاب    – ر بلا ارفف  متاج  – الانفوميديا ) الوسائط المعلوماتية ( و استخدامها ف

ي ( . 
ونن  الالكب 

 

  أسم المقرر  الرقم الكودى للمقرر
 
 عدد الساعات أسبوعيا

وع التخرج  4247 ة:  مشر  سكشن :   محاضن

حها أعضاء هيئة التدريس , كما يمكن لمجموعة من الطلاب   وعات الن  يقب  وع واحد من المشر يختار الطالب مشر

  
ن
وع هو تعليم الطالب كيفية توظيف المقررات الدراسية الن  تعلمها ف وع واحد , و الهدف من المشر  مشر

ن
اك ف الاشب 

 الحياة العملية . 

 

نامج و التحويل لتحاقمتطلبات الإ -7   :بالبر

ناج  لمكتب  نسيق الخب ل ثالجاجعات والمعاه  العليا حيث يلتحق الطالب جن   يخضع الإلتحا  ثالتر

ناج     الفررة الأو  ثالتر

   (118مادة)

 المعهد المؤهلات الآتية: يقبل 

ونية، يقبل بها  -  الحاصلون عل: بالنسبة لشعبة المحاسبة وشعبة التسويق والتجارة الالكب 

 الثانوية بشعبتيها وجا يعايلها جن الشهايات الع بية والأجنبية.  -1

  ن ات.  3الثانوية التجارية  -2

 الثانوية الفنية للإيارة والخ جات.  -3

تسويق والتجارة كما يقبل حملة المؤهلات التالية بالفرقة الثانية بشعبة المحاسبة وشعبة ال  -

ونية :   الالكب 

 الفنية التجارية. يثل م المعاه   -1

  ن ات.  5الثانوية التجارية  -2

 يثل م جعاه  الإيارة والسكر ارية.  -3
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التسويق   - ية بشعبة  ن باللغة الإنجلبر للدراسة  المحاسبة، فيقبل  بالنسبة  ونية، وشعبة  والتجارة الالكب 

يك ن   :    الحاصلون عل ان  والأجنبية  م  الع بية  الشهايات  جن  يعايلها  وجا  بشعبتيها  العاجة  الثانوية 

ية.    %65الطالب حاصلا  م  ز ل اللغة الإنجلت 
  م الأر   ز

 :   متطلبات التحويل 

وط التحوي  ل حالة إ تيفاء شر
 .   خضع  ملية التحوي  إ  الخ ا   التر  ح يها وزارة التعلي  العا  و ت   ز

 ( :  119مادة )

ز المعاه  وىق   الخ ا   الآ ية: يت   حوي  ونخ  ري  الطلاب ىيما يي 

ز المعاه  المتناظرة  الا اذا لان الطالب  -1   حوي  الطلاب المخي ين ثالفررة الأو  يي 
لا يج ز الندر  ز

حاصلا  م الح  الأيبز للمجموع الذى وص  اليه الخب ل  ز المعه  المطل ب التحوي  اليه ثم اىخة 

  مي ى المعه ين. 

اذا  -2 المتناظرة  المعاه   ز  يي  الأو   الفررة  جن  ا م  ثفررة  المخي ين  الطلاب    حوي  
الندر  ز يج ز 

وج ت ظروف اجتما ية او صحية  ختضز التحوي  وذلك ثم اىخة  مي ى المعه ين، ويج ز  ز هذإ 

زجة  ز ثعض  الحالة ري  الطالب  ز ىررة جناظرة للفررة التر لان جخي ا يها جع  أيية الاجتحانات اللا

ال را ة، و حسب ضمن ىرص   او الا فاء  ز ج اي ا رى  م حسب الأح ال وطبخا لخطة  الم اي 

ها.   الفررة التر ينخ  ا  ندت 
 الر  ب المتاحة الم ة التر رضاها الطالب الرا ب  ز

يج ز نخ  ري  الطالب المنخ ل ا  ىررة ا م جن الفررة الاو  ثأى جن الكليات الجاجعية او جن جعه   -3

الخب ل  ز   اليه  الذى وص   ال رجات  لمجموع  الأيبز  الح   يك ن حاصلا  م  ان  ط  جناظر بشر غت  

المعه ين  المعه  المطل ب النخ  اليه السن  حص له  م الشهاية الثانوية وذلك ثم اىخة  مي ى  

 و ز هذإ الحالة يك ن ري  الطالب  ز او  ىر  ال را ة ثالمعه . 

طة لع م  -4 ز ثغت  الط يق التأييتر جن الكليات العسك ية او للية الشر يج ز نخ  ري  الطلاب المفص لي 

الاو    ثالفررة  اربددع  ن ات جستج ين  يها  ال را ة  ج ة  التر  ثالمعاه   العسك ية  للحياة  الصلاحية 

ط ان يك ن الطالب حاصلا  م المجموع الكم والم اي المؤهله ان وج ت  نه حص ل ة  م  بشر

الثانوية العاجة، وان يك ن  خ ي  طلب الالتحا   ز السنة ال را ية التر ىص  الطالب  لالها او  ز 

السنة ال را ية اللاحخة يها  م الاكتر اذا لان ىصله ر     ثع  ث ء ال را ة ثالمعه   ز السنة الساثخة  

  م  خ يمه طلب الالتحا . 
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ط  ز جميع الحالات الساثخة الا يك ن الطالب المطل ب  حويلة او نخ  ري إ ر  ا تنفذ ىرص  -5 يشتر

 .  الر  ب والا يك ن الطالب ر  ىص  لسبب  أييتر

ط  خ ي  طلب التحوي   ز المعه  المطل ب التحوي  اليه رب  ث ء ال را ة ويج ز لمجلس   لما يشتر

ورة الخص ى رب  التحوي   لال الشهر التا  لب ء ال را ة.   ايارة المعه   ن  الضز

ط جراجعة وج اىخة رئيس   الايارة المركزية المختص. و ز جميع الحالات يشتر

 

نامج -8  :   القواعد المنظمة لاستكمال البر

 ( :  159مادة )

ط ل   ل الطالب اجتحان المخرر المخصص له  طبيخات ان يك ن جست ىيا نسبة حض ر لا  خ   ن    %70يشتر

التخ م للاجتحان  ز جن ججموع  ا ات هذإ التطبيخات، ويص ر ججلس إيارة المعه  ررار حرجان الطالب جن  

التر حرم جن  المخررات  الطالب را با  ز  يعتتر  الحالة   هذإ 
الحض ر، و ز ىيه نسبة  ل  يست ف  التر  المخررات 

 التخ م للاجتحان ىيها، إلا اذا ر م الطالب  ذرا يخبله ججلس ايارة المعه  ىيعتتر غائبا ثعذر جخب ل. 

 جميع المخررات ال را ية  ز جميع الشعب. يك ن الاجتحان  ح ي يا  ز ( : 160مادة)

ية( وشعبة المحا بة) ( : 161مادة) ز ونية) لغة   بية ولغة انجلت 
ج ة الاجتحان  ز شعبة التسويق والتجارة الالكتر

ز ىخط لك  جخرر.   لغة   بية( وشعبة ند  المعل جات  ا تي 

  ك ن النهاية العدم ل رجات اجتحان ل  جخرر لما يم: ( : 162مادة)

 ثالنسبة لشعبة ند  المعل جات الايارية جائة يرجه وطبخا لما ه  ج ضح  ز ج اول المخررات ال را ية.  -

ون يرجة.  - وينة  شر  ثالنسبة لشعبة التسويق والتجارة الالكتر

ون يرجة.  -  ثالنسبة لشعبة المحا بة  شر

 ( :  163مادة)

ط  اذا  خلف الطالب  ن ي  ل الاجتحان ثعذر رهرى يخبله ججلس ايارة المعه ، ىلا يحسب غياثه ر وبا، بشر

 الا يزي  التخلف  ن ثلام ىرص جتتاليه او جتفررة  لال  ن ات ال را ه ثالمعه . 

 (: 164مادة)

يع  غياب الطالب  ن اياء الاجتحان ثغت   ذر جخب ل ر وبا ويحسب جن ىرص الر  ب المخررإ، ويعتتر را با 

 المخرر الذى  غيب ىيه اياء الاجتحان ثغت   ذر جخب ل. 
 يتخ ير ضعيف ج ا  ز
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 ( :  165مادة)

 يعتتر الطالب الغائب  ز الاجتحان التح يري غائبا  ز المخرر ولا  رص  له يرجات ىيه. 

 ( :  166مادة)

ونية، وشعبة المحا بة  ز  يج ز لمجلس ايارة المعه   خ ير ا مال  نة لطلاب شعبة التسويق والتجارة الالكتر

 جن النهاية العدم لل رجات لك  او لبعض المخررات ال را ية.  %25ح وي لا  تجاوز 

 ( : 167مادة)

ونية وشعبة المحا بة لاث  ان يؤيي ثحث التخ ب ينجاح،  ل شعبة التسويق والتجارة الالكتر
لكل يتخ ب الطالب  ز

ل 
، ولكنه يعتتر جاية نجاح ور  ب حيث لا يتخ ب الطالب إلا إذا نجح  ز اكمل

ولا  ضاف ال رجة إ  المجموع التر

وع التخ ب، و ح ي ججالس الأرسام العلمية المختصة ج ضوع وع التخ ب لما  خ م يتشكي  لجان  خيي    جشر جشر

ل الماية ) 
وع التخ ب طبخا للتخ يرات الم ضحة  ز ل جشر

 (.  170المشاريددددع  مليا وشفهيا ويخ ر نجاح الطالب  ز

 (  168مادة)

 ، ل  لال شهرى اغسطس او  بتمتر
ز  ز ثلام جخررات يرا ية  م الأكتر ىص  يراسل صيقز يعخ  للطلاب الرا بيي 

، وينخ  الطالب ا  الفررة الأ م اذا لان را با ىيما لا يزي   ن   شهر  بتمتر
يعخبه اجتحان  ز هذإ المخررات  ز

 جخررين جن جخررات الفر  ال را ية الساثخة. 

 ( :  169مادة)

ا  الفررة الأ م اذا نجح  ز جميع المخررات ال را ية او لان را با او غائبا ينخ  الطالب جن الفررة المخي  يها  

 . ز جن ىررته او ىررة ايبز  ثعذر جخب ل ىيما لا يزي   م جخررين اثني 

 ( :  170مادة)

 يحسب التخ ير العام لنجاح الطالب لما يم: 

 .  ىأكتر جن ججموع ال رجات %85جمتاز  -

 .  جن ججموع ال رجات %85ا  ار  جن  %75جي  ج ا جن  -

 .   جن ججموع ال رجات %75ا  ار  جن   %65جي  جن  -

 .  جن ججموع ال رجات %65ا  ار   %50جخب ل جن  -

 جا ر  ب الطالب ىيك ن: ا

 .  جن ججموع ال رجات %50ا  ار  جن  %30ضعيف جن  -

 .  جن ججموع ال رجات  %30ضعيف ج ا ار  جن  -
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 ( :  171مادة)

يحسب التخ ير العام للطالب  ز يرجة البكال ري س  م ا اس المجموع الكم لل رجات التر حص   ليها  ز ل   

ل جمتاز او جي  ج ا و م والا يخ   خ يرإ 
ف اذا لان  خ يرإ النهاب  السن ات ال را ية ويمنح الطالب جر بة الشر

ف الا يك ن ر  ر ب  ز اى اجتحان  خ م  له  ز اى ىررة جن الفررة ال را ية.  العام  م جر به الشر

 ( :  172مادة)

ز  ز العام، الاجتحان الاول  ز شهر يناير او شهر ي ني  ويك ن  ز لك  جخرر جر ي  يعخ  الاجتحان  ح ي يا ي ارع  ا تي 

ز  ز ثلام ج اي كح  ارض.   شهر  بتمتر للطلاب الرا بي 
  ز جميع المخررات، الاجتحان الثابز  ز

 ( :  173مادة)

ل  -1
ز ويج ز لمجلس ايارة المعه  التر يص لا يج ز للطالب ان يبقر ز يرا يتي   جن  نتي 

ثالفررة ال اح ة اكتر

ز التخ م ا  الاجتحان جن الخارب  ز السنه التالية  ز المخررات التر ر ب ا ىيها وذلك   ل ثفررته  نتي 
لمن رضز

 ىيما   ا طلاب السنة الأو . 

يج ز لمجلس ايارة المعه   لاوة  م جا  خ م التر يص لطلاب الفررة النهائية وجا رب  النهائية والذين   -2

ز   المخررات التر ر ب ا ىيها ثفرصتي 
ز للتخ م ا  الاجتحان جن الخارب  ز السنة التالية  ز رض ا ثخررته   نتي 

ز للتخ م للاجتحان جن الخارب.   اضاىيتي 

واذا ر ب طالب الفررة النهائية  ز جالا يزي   ن نصف   ي جخررات هذإ الفررة وذلك ثضف الندر  ن   -3

  ص له  ز الاجتحان حتر يت  نجاحه المخررات المتخلفة جن ىر   اثخة ر 

 ( :  120مادة)

 الكليات والمعاه  العالية الغت  جناظرة والكليات 
يج ز ان يخب  ثالمعه  الطلاب الذي ن ا تنفذوا جرات الر  ب  ز

 للخ ا   الآ ية  :  
 
طة وىخا  العسك ية الغت  جناظرة وللية الشر

  ز الكلية او المعه  العا   ز السنة ال را ية الساثخة  م السنة التر يلتحق يها   -
 
ان يك ن الطالب جخي ا

 ثالمعه  . 

ثالمعه   ز  ام  - للالتحا   يؤهلة  ججموع  جايعايلها  م  او  العاجة  الثانوية  الشهاية  حاصلا  ز  يك ن  ان 

 حص لة  م  لك الشهاية او  ام التحارة ثالمعه  ايهما اىض  للطالب .  

 ( :  121مادة )

 يج ز ري  وا اية ري الطالب  ز الحالات الآ ية  :  

 الطالب المستج  الذى ل  يستكم  اجراءات ري إ لعذر جخب ل.  -1
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2-  . 
 
 الطالب الذى  حب اورارة وه  جخي  ثالمعه  ور م  ذرا

 الطالب الذى ل  يتخ م لمكتب التنسيق  ز  نة حص لة  م الثانوية العاجة لعذر جخب ل .   -3

نامج  -9  طرق التدريس والتعلم بالبر
 

 طرق التعليم والتعلم 
تم 

 اختياره

 المعرفة  –أ

 والفهم 

المهارات   –ب

 الذهنية 

 المهارات –ج

 المهنية والعملية
 المهارات العامة  –د

ة التفاعلية  √  √ √ √ المحاضن

 √  √ √ √ المناقشة / العصف الذهنن  

 √ √ √ √ √ الدروس التطبيقية/ العملية 

: تكليفات  ي
ابحاث  –التعلم الذان 

ة وتقارير  وعات صغبر عروض   –و مشر

ها  -تقديمية   وغبر

√ √ √ √ √ 

امن ن ن المب   / الهجير
ونن  التعليم الالكب 

 )حسب القررات الوزارية( 
√ √ √   

 √ √ √ √ √ حل مشاكل /دراسة حالة  

 √ √   √ زيارات ميدانية  

 √ √   √ لعب أدوار / محاكاة 

 √ √   √ العروض التوضيحية 

امن : رفع المادة   ن التعليم غبر المب 

ة  العلمية ) بور بوينت أو محاضن

 (  صوت و صورة مسجلة

√ √ √   

      أخرى )تذكر( 

 

نامج-10 ن بالبر    :  طرق تقويم الملتحقير
 

 

 

 

 الطريقة 
 ما تقيسه من المخرجات التعليمية المستهدفة 

 المهارات المهنية والعملية المهارات الذهنية  المعرفة والفهم 
المهارات العامة  

 والمنقولة 

   √ √ الامتحان النظري 

ي  انشطة تعلم
  ذان 

ابحاث  – تكليفات)
عروض   –وتقارير 

ها(   تقديمية وغبر

√ √ √ √ 

وع التخرج   √ √ √ √ مشر
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نامج:  -11  طرق تقويم البر

 العينة  الوسيلة  القائم بالتقويم 
 من عدد الطلبة25 %لا يقل عن  إستبيانات  طلاب الفرقة النهائية 

ن للعام%25لا يقل عن  إستبيانات  الخريجون  من اجمالىي الخريجير

الاطراف المجتمعية: جهات التوظف  

ها   أصحاب الأعمالو   و غبر

 عينة تمثل جميع قطاعات الأعمال المعنية مقابلات شخصية –إستبيانات 

 مفردة  50لا تقل عن 

ي  ي أو ممتحن خارجر  تقرير  2-1 تقارير  مقيم خارجر

 تقرير  2-1 تقارير  طرق أخرى: مقيم داخلي 

 

نامج: د/  ن عبدالرحيم المسؤل عن البر  ياسمير

ن عبدالرحيمالتوقيع:   ياسمير

 2023/ 9/ 20التاريــــخ: 

ن عبدالرحيم : د/ قائم باعمال رئيس القسم  ياسمير
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 (1ملحق رقم )

نامج ARSكاديمية المرجعية )المعايبر الأ   .  2017 سبتمبر التسويق ( لبر

 المواصفات العامة للخريــــج  / 1
 المواصفات العامة لخريــــج قطاع كليات التجارة 

 التفكت  وح  المشكلات  1/ 1
 ا تخ ام المنه  العلمل  ز

المحيطة بشك    ظيف المعارف والمهارات المكتسبة  ز ججال التخصص لخ جة المجتمع والبيئة  2/ 1
ل   إيجابر

 الت اص  والا صال الفعال ثالآ  ين  3/ 1

ات  م  4/ 1 اف طبيعة و أثت   لك المستج ات والمتغت  ات العالمية وا تشر التفا   جع المستج ات والمتغت 
 ججال  خصصه 

 التعلي  المستمر لتطوير المعارف والمهارات المهنية المر بطة ثمجال التخصص  5/ 1
ام و حم  المسئ لية وقنجاز الأ مال المسن ة إليه ثما يتفق جع الخ ا   الخان نية والمعايت  الأ لارية   6/ 1 ز

الالتر
 والمهنية

حات الا تثمارية  7/ 1 و ات و خيي  المختر  إ  اي يرا ات ج وى المشر

 ا تخ ام الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  8/ 1

 قادرا عل التسويق لخريــــج قطاع كليات التجارة يجب أن يكون خريــــج برنامج  إلى جانب المواصفات العامة
ح  للمفاهي  التسويخية و  لارة التسويق ثا تصاصات ايارة الا مال الا ري 9/ 1  شر

ز وقشبا ها  10/ 1 ح المشكلات التسويخية  المخ رة  م ىه  حاجات ورغبات المستهلكي   و رض وشر
ة  ناىسية للمندمة. العم   م  لق   11/ 1 ز  و طوير جت 

ل المندمة.  12/ 1
 التعرف  مل اهمية  كاج  انشطة التسويق جع وظائف وانشطة إيارة الأ مال الأ رى  ز

 المعرفة والفهم / 2
 المعرفة والفهم لخريــــج قطاع كليات التجارة 

ة لك  جنها 1/2  ز  الأشكال والأن اع المختلفة لمؤ سات الأ مال والسمات الممت 
ل  عم  ىيها المندمات وا اليب التعاج  جعها 2/ 2

 البيئات المختلفة التر

 التط رات والا جاهات الح يثة والخضايا المعاصرة المر بطة ثمجال التخصص  3/ 2
 .المبايئ الأ ا ية والند يات والا جاهات والم ارس الفك ية  ز ججال التخصص4/2 

 التسويق لتخصص صلة العل م وثيخة ال 5/ 2

 .جناه  البحث العلمل وايوا ه وا اليب الخياس والتحلي  6/ 2
ها جن العل م الاجتما ية  7/ 2 ز العل م التجارية وغت   التكاج  يي 

 ا لاريات الأ مال والممار ة المهنية  ز ججال التخصص  8/ 2
 التسويق  إلى جانب المعارف والمفاهيم العامة لخريــــج كليات قطاع التجارة يجب أن يكون خريــــج برنامج

 قد اكتسب المعارف والمفاهيم التالية 
اج  والسيا ات ويرا ات الج وى 9/2   ا س إ  اي الخطط والتر

 ا س  صمي  الهياك  التنديمية وند  وايلة العم  الإيارية للأنشطة المختلفة ثالمؤ سة  10/ 2

 الأ س الند ية والتطبيخية لأندمة التسويق الح يثة   11/ 2
ل و  طبيخا ه و جراح   ط رإ 12/ 2 ويجر ل و التر

 جبايئ و ند يات التسويق و المزيدددد  التسويقر

 جفه م الص رة الذهنية و الع اج  ال ا مة له 13/ 2
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ل  14/ 2
 ا س و طر  البح م التسويخية و ان اع البح م المختلفة و التحلي  الكمل و الكيقز

ا  الا  ا   15/ 2   طوير المنتجات الج ي ة و ا تر

 حاجات ورغبات الزبائن والع اج  المؤثرة ىيها 16/ 2
  المهارات الذهنية / 3

 المهارات لخريــــج قطاع كليات التجارة 

 التفكت  التحلي   1/ 3
 والا تنتاب وق باع المنه  العلمل  ز

  طبيق ا س وجبايئ التفكت  الإيتكاري  2/ 3

ز واكتشاف العناصر الإيجايية والسلبية  ز المسائ  والخضايا المطروحة  3/ 3  النخ  والتميت 
 التعاج  جع الأررام و حليلها و فست  ج ل لا ها  4/ 3

ل جع الم ارف  5/ 3  المختلفة ثما يمكن جن  حوي  الته ي ات إ ل ىرصالتعاج  الايجابر

  رض الأىكار ووجهات الندر ي ضوح وقث اء الراي ثأ ل ب  لمل ج    ثالأيلة والم ض  ية  6/ 3
 التسويق  برنامج إلى جانب المهارات الذهنية العامة لخريــــج كليات قطاع التجارة يجب أن يكون خريــــج

 : قادرا عل
ل  7/ 3

ح المعل جات المتعلخة ثا خاذ الخرار التسويقر   حلي  و شر

ا يجيات والنماذب المختلفة للتعاج  جع الأح ام والخضايا الايارية 8/ 3  إ  اي السيناري هات والا تر
 ا تيار التحلي  الكمل والن عل و صمي  الايوات المنا بة ل را ة الحالات التسويخية  9/ 3

  حلي  الا  ا  و  لارة المندمة جع المندمات الا ري  10/ 3
ات البيئة التسويخية  11/ 3 ل ثما ينا ب  غت  ويجر ل و التر

  صمي  المزيدددد  التسويقر

  حلي  حاجات ورغبات العملاء ثا تخ ام الا اليب و الايوات الملائمة  12/ 3

 / المهارات العملية والمهنية 4
  قطاع كليات التجارةخريــــج لالمهنية  العملية و المهارات 

ية والم اري الأ رى و نميتها والمحاىدة  ليهاالت ظيف 1/4  الفعال للم اري المايية والبشر
 الخيام ث را ات و حلي  الأ  ا  2/ 4

 البحث  ن جصاير المعل جات المختلفة والتحخق جن ص رها  3/ 4

ات ارتصايية واجتما ية  4/ 4 ها وجا  عكسه جن جؤشر  جمع البيانات والإحصائيات و  حليلها و فست 
  صمي  وتشغي  الندد  الإيارية والمحا بية والتأجينية ل   ز ججال  خصصه 5/ 4

 ا تخ ام الأ اليب العلمية  ز ح  المشكلات العملية  6/ 4
 ا س وجبايئ الرراثة و خيي  الأياء  7/ 4

 إ  اي و رض و فست  التخارير  ز ججال التخصص ثأ ل ب  لم  8/ 4
 ا تخ ام  طبيخات الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  ز ججال التخصص  9/ 4

ز جستويات الأياء  10/ 4 ل  طوير العم  و حسي 
 ا تخ ام و  ظيف نتائ  البح م وال را ات  ز

قادرا  التسويق  إلى جانب المهارات المهنية العامة لخريــــج كليات قطاع التجارة يجب أن يكون خريــــج برنامج
 عل 

ات  حلي  ييانات البح م و ال را ات التسويخية ثا تخ ام الايوات و الا اليب   11/ 4 ا تخ ام جؤشر
 المنا بة 

و ات  12/ 4  إ  اي الخطط التسويخية ويرا ات الج وى والتحلي  الما ل والكمل و خيي  المشر
  خيي  اياءالتسويق و جراربة  نفيذ الخطط التسويخية  13/ 4

ونية ا  اي الاحصائيات والتخارير و حلي  ال ثائق  14/ 4  المر بطة ثالتثويق والتجارة الالكتر
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  صمي  وايارة اندمة ور ا   البيانات والمعل جات التسويخية  15/ 4
 وبرنامج التسويق:  لمهارات المنقولة والعامه الخاصة بخريــــج كليات التجارة/ ا5

 الإيارة الفعالة لل رت 1/5
ل الآ  ين  2/ 5

 الا صال الفعال والتأثت   ز

 الجماعل العم   3/ 5

ل المستمر  4/ 5
 التنمية المعرىية والفك ية والتعل  الذابر

 ا تخ ام ا اليب ح  المشكلات  م المست ى الفريي او المؤ سل ثكفاءة  الية  5/ 5

 العرض والتخ ي  والح ار 6/ 5
 إيارة الذات والتعاج  جع ضغ ط العم  7/ 5

ز المستمر  ز  8/ 5  العم الايتكار والتطوير والتحسي 

ناج   9/ 5  ا تخ ام المصطلحات الفنية ذات الصلة ثم ض  ات التر
 الالمام ثاح ى اللغات الاجنبية وا عة الانتشار  10/ 5
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  ( 2ملحق رقم )

 م2009يناير  المعايبر القومية الاكاديمية المرجعية لقطاع كليات التجارة وبرنامج إدارة الأعمال

 

: المعايبر الأكاديمية القياسية العامة لخريــــج كليات التجارة
ً
 :أولا

 المواصفات العامة لخريــــج كليات التجارة: . 1

 :يجب ان يك ن   يدددد  للية التجارة رايرا  م

 التفكت  وح  المشكلات1.1
 .. ا تخ ام المنه  العلمل  ز

لخ جة المجتمع والبيئة المحيطة بشك    ظيف المعارف والمهارات المكتسبة  ز ججال التخصص 2.1.

ل   .إيجابر

 .الت اص  والا صال الفعال ثالآ  ين 3.1. 

التفا ل  جلع المسلتج ات والمتغيلرات العالميلة وا تشلراف طبيعلة و لأثت   للك المسلتج ات  4.1.

ات  م ججال  خصصه  .والمتغت 

 . المهنية المر بطة ثمجال التخصصالتعلي  المستمر لتطوير المعارف والمهارات 5.1. 

الالتلزام و حملل  المسللئ لية وقنجلاز الأ مللال المسللن ة إليله ثمللا يتفللق جلع الخ ا لل  الخان نيللة  6.1.

 .والمعايت  الأ لارية والمهنية

حات الا تثمارية7.1. و ات و خيي  المختر  .إ  اي يرا ات ج وى المشر

 .ا تخ ام الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات 8.1.

 

 :المعارف والمفاهيم. 2

 :يجب ان يك ن الخ يدددد  ر  اكتسب المعارف و رايرا  م ىه 

ة لك  جنها1.2. ز  .الأشكال والأن اع المختلفة لمؤ سات الأ مال والسمات الممت 

ل  عم  ىيها المندمات وا اليب التعاج  جعها2.2.
 .البيئات المختلفة التر

 .المعاصرة المر بطة ثمجال التخصص التط رات والا جاهات الح يثة والخضايا 3.2.

 .المبايئ الأ ا ية والند يات والا جاهات والم ارس الفك ية  ز ججال التخصص4.2.

 .العل م وثيخة الصلة ثالتخصص الذي ي ر ه الطالب5.2.

 .جناه  البحث العلمل وايوا ه وا اليب الخياس والتحلي 6.2.
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ها جن العل م الاجتما ية7.2. ز العل م التجارية وغت   .التكاج  يي 

 .ا لاريات الأ مال والممار ة المهنية  ز ججال التخصص 8.2.

 

 :المهارات المهنية. 3

 للمهارات المهنية التالية
 
 :يجب ان يك ن الخ يدددد  جكتسبا

ية والم اري الأ رى و نميتها والمحاىدة  ليها1.3.  .الت ظيف الفعال للم اري المايية والبشر

 .ث را ات و حلي  الأ  ا الخيام 2.3.

 .البحث  ن جصاير المعل جات المختلفة والتحخق جن ص رها3.3.

ات ارتصايية واجتما ية4.3. ها وجللا  عكسه جن جؤشر  .جمع البيانلت والإحصائيات و  حليله و فست 

 . صمي  وتشغي  الندد  الإيارية والمحا بية والتأجينية ل   ز ججال  خصصه5.3.

 .ا تخ ام الأ اليب العلمية  ز ح  المشكلات العملية6.3.

 .ا س وجبايئ الرراثة و خيي  الأياء 7.3.

 .إ  اي و رض و فست  التخارير  ز ججال التخصص ثأ ل ب  لمل 8.3.

 .ا تخ ام  طبيخات الحا ب الآ ل و كن ل جيا المعل جات  ز ججال التخصص9.3.

ل  طوي10.3.
ز جستويات الأياءا تخ ام و  ظيف نتائ  البح م وال را ات  ز  .ر العم  و حسي 

 

 :المهارات الذهنية4.

 :يجب ان يك ن الخ يدددد  رايرا  م

 التفكت  1.4.
 .التحلي  والا تنتاب وق باع المنه  العلمل  ز

 . طبيق ا س وجبايئ التفكت  الإيتكاري2.4.

ز واكتشاف العناصر الإيجايية والسلبية  ز المسائ  والخضايا المطروحة3.4.  .النخ  والتميت 

 .التعاج  جع الأررام و حليلها و فست  ج ل لا ها4.4.

ل جع الم ارف المختلفة ثما يمكن جن  حوي  الته ي ات إ ل ىرص5.4.  .التعاج  الايجابر

 . رض الاىكار ووجهات الندر ي ضوح وقثلل اء الللراي ثأ للل ب  لململ جلل    ثالأيلللة والم ض  ية6.4.

 :المهارات العامة5.

 للمهارات العاجة التاليةيجب  
 
 :ان يك ن الخ يدددد  جكتسبا
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 .الإيارة الفعالة لل رت1.5.

ل الآ  ين2.5.
 .الا صال الفعال والتأثت   ز

 .العم  الجماعل 3.5.

ل المستمر4.5.
 .التنمية المعرىية والفك ية والتعل  الذابر

 .ا تخ ام ا اليب ح  المشكلات  م المست ى الفريي او المؤ سل ثكفاءة  الية5.5.

 .العرض والتخ ي  والح ار6.5.

 .إيارة الذات والتعاج  جع ضغ ط العم 7.5.

ز المستمر  ز العم 8.5.  .الايتكار والتطوير والتحسي 

ناج  9.5.  .ا تخ ام المصطلحات الفنية ذات الصلة ثم ض  ات التر

 .الإلمام يزح ى اللغات الأجنبية وا عة الانتشار 10.5.

 

: برنامج إدارة الأعمال
ً
 :  ثانيا

 :المعارف والمفاهيم. 1

إ  جانب المعارف العاجة والفه  التر يجب ان يكتسبها   يدددد  للية التجارة يجب ان يكتسب   يدددد  يرناج   

 :إيارة الأ مال المعارف والمفاهي  التالية

 .المختلفة ا تخ ام المنه  العلمل  ز ح  المشكلات وا خاذ الخرارات  ز المستويات الإيارية 1.1.

اج  والسيا ات وىخا لمتطلبات المؤ سات2.1.  .ا س إ  اي الخطط والتر

حات الا تثمار3.1.  .ا س إ  اي يرا ات الج وى التسويخية و خيي  جختر

 .ا س  صمي  الهياك  التنديمية وند  وايلة العم  الإيارية للأنشطة المختلفة ثالمؤ سة 4.1.

ا تيعاب الفلسفات الإيارية الح يثة جث  الج ية الشاجلة وا اية هن  ة العمليات وا تكشاف ىرص  5.1.

 . طبيخها  ز ججالات العم  المختلفة 

 .جبايئ الخياية والتأثت   ز الآ  ين 6.1.

 .الا صالات التنديمية و لارات العم 7.1.

ز و نمية ال اىعية ل ى الا  ين8.1.  .ا س التحفت 

ا يجيات والخطط وجتطلبات ا تخ اجها لتلبية   رعات الاطراف ذوى 9.1. ا س وجفاهي  السيا ات والا تر

 .العلارة ثالمندمة



 

40 
 

 :مهارات مهنية. 2

ل يجب ان يكتسبها   يدددد  للية التجارة يجب ان يك ن   يدددد  يرناج  إيارة 
إ  جانب المهارات المهنية العاجة التر

 :الأ مال رايرا  م

ا يجية وصياغة  يا ات 1.2.  الأ مالإ  اي الخطط الإ تر

 إ  اي و صمي  ند  وايلة العم  المختلفة2.2.

 . صمي  و  طوير الهياك  التنديمية3.2.

 . صمي  وايارة اندمة ور ا   المعل جات الإيارية 4.2.

و ات 5.2.  .إ  اي يرا ات الج وى و خيي  المشر

 .إ  اي الخطط التسويخية البيعيه 6.2.

و ات الا تثمارية 7.2.  التحلي  الما ل و خيي  المشر

 . حلي  الأ  ا  8.2.

ية والم اري الأ رى و نميتها والمحاىدة  ليها9.2.  .إ  اي  طط وبراج  ا تخ ام الم اري المايية والبشر

 .التطبيق العممل للند  والأ اليب العلمية الح يثة  ز ججال إيارة الأ مال11.2.

 

 :مهارات ذهنية. 3

ل للية التجارة يجب ان يك ن   يدددد  يرناج  إيارة الأ مال رايرا م  :إ  جانب المهارات الذهنية لخ يجر

ل ج اجهة الم ارف الايارية المختلفة1.3.
 .جمار ة التفكت  الإيتكارى والإث اعل  ز

ات البيئية وانماط ا خاذ الخرارات2.3. ز المتغت   .ال بط يي 

ا يجيات والنماذب المختلفة للتعاج  جع الأح ام والخضايا الايارية3.3.  .إ  اي السيناري هات والا تر
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 ( 3ملحق رقم )

نامج الوطنية الأكاديمية المرجعية المعايبر  وثيقة الخطة الوطنية لتطوير برامج  -التسويق  لبر

 2011ومناهج التعليم العالىي بسوريا 

 
ً
 :معلومات أولية -أولا

ناج  التسويق وثيخة المعايت  المرجعية الأكاييمية ال طنية العن ان:  .1  .لتر

 .م 2010ايار   11التاريددددخ:  .2

 .ال كت ر حيان ييب جنسق الف يق المسؤول:  .3

 

 
ً
 :معلومات مهنية -ثانيا

 :جخ جة  ن يرناج  التسويق  .4

يُعّ  ا تصاص التسويق اح  ا تصاصات العل م الإيارية ويدده ف إ   زوي  الخ يدددد  المختص ثالمعل جات  

ل ججال
ز  م كيفية  لق الخيمة ثالنسبة   العلمية والعملية  ز كت 

وظائف التسويق المتن  ة. ويسعى إ  التر

ل 
ات  ناىسية  ز ز  .المندمات   اء لانت ربحية او غت  ربحية  للمستهلك والمحاىدة  ليها وبناء جت 

ل يرناج  التسويق  .5  :جعل جات جهنية  ن   يجر

  م
 
 :يجب ان يك ن   يدددد  يرناج  التسويق رايرا

 .المفاهي  الند ية ثال ارع العممل للمندمةربط  .5.1

ل المندمات ال بحية وغت  ال بحية .5.2
 .جمار ة المهام والأنشطة التسويخية  ز

ل  .5.3
ل ججال العم  التسويقر

 .ا تخ ام  طبيخات الحا  ب و خنيات المعل جا ية  ز

ل  .5.4
 . خطيط و نفيذ وجراربة العم  التسويقر

لات الأ رى .5.5 كة جع الشر  . حلي  الأ  ا  و لارة الشر

كة  .5.6  .العم  ضمن ىر  تسويخية او جشتر

لاء يا   المندمة و ارجها .5.7  .السعىل لبناء  لارات جتينة جع الشر

ل ثما يخ م اه اف المندمة .5.8
ل والبيت 

 .وجصلحة المجتمع العم  وىق جعايت  التسويق الاجتماعل والأ لا ر

 

ل يرناج  التسويق  .6 ة لخ يجر ز  :الم اصفات الممت 

 .التسويخية و لارة التسويق ثا تصاصات إيارة الأ مال الأ رىىه  جعمق للمفاهي   .6.1

ز وقشبا ها .6.2  .المخ رة  م ىه  حاجات ورغبات المستهلكي 

ة  ناىسية للمندمة .6.3 ز  .العم   م  لق و طوير جت 

 .المخ رة  م التعاج  جع المشكلات التسويخية وا تنباط الحل ل المنا بة لها .6.4

 .الت ظيف العلمل والعممل لنتائ  ال را ات والبح م التسويخية .6.5

 .المخ رة  م العم  والتكيف جع ان اع المندمات المختلفة .6.6
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 .ىه  اهمية  كاج  وظائف التسويق المختلفة  .6.7

ل المندمة .6.8
 .ىه  اهمية  كاج  انشطة التسويق جع وظائف وانشطة إيارة الأ مال الأ رى  ز

ل ظ  التط رات البيئية المستمرة .6.9
 .إيراك اهمية التطوير المستمر للمعارف والخ رات  ز

ح المشكلات التسويخية  .6.10  .المخ رة  م  رض وشر

 

ل المع .7
ناج  التسويق   NARS (ايت  المرجعية الأكاييمية ال طتز  2011  ريا  )لتر

 :المعرىة والفه  . ا

ل 
  م ىه  الآبر

 
 :يجب ان يك ن الخ يدددد  ر  اكتسب المعارف ورايرا

1a. جبايئ وند يات التسويق و طبيخا ه وجراح   ط رإ. 

2a. حاجات ورغبات الزبائن والع اج  المؤثرة ىيها. 

3a.  ز و طوير جزيدددد  المنتجات او الخ جات ل  مليات  حسي 
ل  حتاب إليها المندمات  ز

 .المفاهي  والعمليات التر

4a.  ل  ال
ا يجيات التسويق المستخ جة  ز  .الأ مال  ا تر

5a. جفه م الص رة الذهنية والع اج  ال ا مة له. 

6a.  ل
 .وايوا ه وطر  التحلي  والتطبيق طبيعة البحث التسويقر

7a.  طرائق وا اليب  لق الأىكار وجراح  ط ح المنتجات الج ي ة. 

8a. ل و لارتها يتحخيق اه اف المندمة
ز جك نات المزيدددد  التسويقر  .التكاج  يي 

 

 :المهارات الذهنية . ب

 للمهارات الآ ية
 
 :يجب ان يك ن الخ يدددد  جكتسبا

1b.   ل
ح المعل جات المتعلخة ثا خاذ الخرار التسويقر  . حلي  وشر

2b. حلي  حاجات ورغبات الزبائن . 

3b.  ا يجية  . حلي  و خيي  الب ائ  التسويخية الا تر

4b. ل يرا ة الحالات التسويخية
 .ا تيار التحلي  الكمل والن عل المنا ب  ز

5b.  حلي  الأ  ا  و لارة المندمة جع المندمات الأ رى . 

6b. فست  ج ل لات الأررام والبيانات التسويخية . 

7b.   ات البيئة التسويخية صمي ل ثما ينا ب  غت 
 .المزيدددد  التسويقر

 

 :المهارات المهنية والعملية . ب

 للمهارات العملية والمهنية الآ ية
 
 :يجب ان يك ن الخ يدددد  جكتسبا

1c.  إ  اي ال را ات والبح م التسويخية وىق جنهجية  لمية صحيحة. 

2c.  ات  حلي  ييانات البح م وال را ات التسويخية ثا تخ ام الأيوات والأ اليب العلمية ا تخ ام جؤشر

 .المنا بة

3c.  ل  خ م اه اف العم
 .وضع الخطط التسويخية التر

4c.  خيي  اياء التسويق وجراربة  نفيذ الخطط التسويخية . 
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5c. جمار ة إيارة المشاريددددع. 

6c. إ  اي يرا ات الج وى. 

7c. عملاءا تخ ام  خنيات الت اص  جع ال. 

 

 :والخاثلة للانتخالالمهارات العاجة  . ي

 للمهارات العاجة الآ ية
 
 :يجب ان يك ن الخ يدددد  جكتسبا

1d.   ز الشخضل  .إيارة الذات والمبايرة الفريية والتحفت 

2d.  ل إطار ال ح ات التنديمية
 . ندي  العم  الفريي و ز

3d. إيارة ال رت بشك  ىعال. 

4d.  ل ججال
 . طبيخات الأ مال الا تخ ام الفعال لتكن ل جيا الا صالات والمعل جات  ز

5d. الا صال والت اص  والتأثت  والمخ رة  م   صي  الأىكار والنتائ  و رضها ثا تخ ام ال  ائ  الملائمة. 

6d.  إ  اي  خارير الأ مال والعرض والتخ ي. 

7d. التفاوض والإرناع وجهارات الاصغاء الفعال. 

8d. العم  ضمن ى يق جتكاج  وجتجانس وىعال. 

9d. ل الم ارف والتعاج  جع الآ  ين
 .اكتساب الا جاهات الايجايية  ز

10d.  ل ججال العم
 .التعاج  جع انماط الشخصية الع ي ة  ز

11d.  ل الحياة والعم
ام الخص صية و ص صيات الآ  ين  ز  .احتر

12d.   ل ورب ل الآ ر والتكييف جع الغت
ل والانفتاح الثخا ز

 .اجتلاك ال عل الذابر

13d.   ل الممار ة العملية
ل العم  والع الةاكتساب الخي  الايجايية  ز

اهة والمص ارية  ز ز  .والمساواة لالأجانة والتز

14d.  ام و حم  المسؤولية وانجاز الأ مال وىق الأ س الخان نية والمعايت  الا لارية ز
التحمل بسل كيات الالتر

 .والمهنية

15d.  ل جي ان العم
 .جمار ة نشاطات الاث اع والايتكار  ز

16d.  ل ثالتنمية المست اجة يه ف
ل ا تخ ام الم اري و نمية الشع ر والحس ال طتز

 عزيز السل ك الرشي   ز

 .حماية الأجيال الخايجة

17d. ل رطاع الأ مال جن اج  حماية الفري والمجتمع
يفة  ز  . عزيز الحفاظ  م المناىسة الشر

18d.  ل
ل والمهتز

  خطيط المسار ال ظيقز

ل والتطوير المستمر 
 التعلي  الذابر
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  (4ملحق رقم )

ن المعايبر الأ مصفوفة  نامج التسويقكاديمية المضاهاة بير    لبر

 المرجعية المعايبر  وثيقة

نامج الوطنية الأكاديمية  لبر

 2011التسويق سوريا 

NARS قطاع كليات التجارة 

 2009 إدارة الأعمال

المعايبر الاكاديمية القياسية 

(ARSنامج التسويق  بالمعهد ( لبر
 العنصر

المواصفات العامة لخريــــج 

 التسويق برنامج

خريــــج ل  المواصفات العامة

 قطاع كليات التجارة 

خريــــج قطاع للمواصفات العامة  ا

 كليات التجارة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

مواصفات 

 الخريــــج 

ا تخ ام المنه  العلمل   1/ 1 

 التفكت  وح  المشكلات 
  ز

ا تخ ام المنه  العلمل  ز   1/ 1

 المشكلاتالتفكت  وح  

  ظيف المعارف   2/ 1 

والمهارات المكتسبة  ز  

ججال التخصص لخ جة  

المجتمع والبيئة المحيطة  

ل   بشك  إيجابر

  ظيف المعارف والمهارات  2/ 1

المكتسبة  ز ججال التخصص  

لخ جة المجتمع والبيئة المحيطة 

ل   بشك  إيجابر

الت اص  والا صال   3/ 1 

 الفعال ثالآ  ين 

الت اص  والا صال الفعال  3/ 1

 ثالآ  ين 

التفا   جع   4/ 1 

ات   المستج ات والمتغت 

اف طبيعة  العالمية وا تشر

و أثت   لك المستج ات  

ات  م ججال   والمتغت 

  خصصه 

التفا   جع المستج ات  4/ 1

اف   ات العالمية وا تشر والمتغت 

طبيعة و أثت   لك المستج ات  

ات  م ججال  خصصه   والمتغت 

التعلي  المستمر لتطوير   5/ 1 

المعارف والمهارات المهنية  

 المر بطة ثمجال التخصص 

التعلي  المستمر لتطوير   5/ 1

المعارف والمهارات المهنية  

 المر بطة ثمجال التخصص 

ام و حم    6/ 1  ز الالتر

المسئ لية وقنجاز الأ مال  

المسن ة إليه ثما يتفق جع  

الخ ا   الخان نية والمعايت   

 .الأ لارية والمهنية

ام و حم  المسئ لية   6/ 1 ز الالتر

وقنجاز الأ مال المسن ة إليه ثما 

يتفق جع الخ ا   الخان نية  

 والمعايت  الأ لارية والمهنية 

إ  اي يرا ات ج وى   7/ 1 

و ات و خيي    المشر

حات الا تثمارية   المختر

إ  اي يرا ات ج وى   7/ 1

حات   و ات و خيي  المختر المشر

 الا تثمارية

ا تخ ام الحا ب الآ ل   8/1 

 و كن ل جيا المعل جات

ا تخ ام الحا ب الآ ل   8/ 1

 و كن ل جيا المعل جات



 

45 
 

 إلى جانب المواصفات العامة   

لخريــــج قطاع كليات التجارة 

يجب أن يكون خريــــج برنامج 

 قادرا عل  التسويق

. ىه  جعمق للمفاهي   6.1

التسويق التسويخية و  لارة 

ثا تصاصات ايارة الا مال  

 الأ رى 

ح  للمفاهي  التسويخية و  9/ 1  شر

 لارة التسويق ثا تصاصات ايارة  

 الأ رى الا مال 

المخ رة  م ىه  حاجات   6.2

ز وقشبا ها  ورغبات المستهلكي 

المخ رة  م التعاج  جع   6.4

المشكلات التسويخية وا تنباط 

  الحل ل المنا بة لها

المخ رة  م ىه  حاجات  10/ 1

ز وقشبا ها  ورغبات المستهلكي 

ح المشكلات  و   رض وشر

 التسويخية 

 

العم   مل  لق و  طوير  6.3

ة  ناىسية للمندمة ز   جت 

العم   م  لق و طوير    11/ 1

ة  ناىسية للمندمة.  ز  جت 

. ىه  اهمية  كاج  انشطة 6.8

التسويق جع وظائف وانشطة 

ل  
إيارة الأ مال الأ رى  ز

  المندمة. 

التعرف  مل اهمية  كاج   12/ 1

انشطة التسويق جع وظائف  

ل 
وانشطة إيارة الأ مال الأ رى  ز

 المندمة. 

المعرفة والفهم الخاصة بخريــــج   

 قطاع كليات التجارة 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المعرفة

 والفهم 

الأشكال والأن اع   1/ 2 

المختلفة لمؤ سات الأ مال  

ة لك  جنها ز  والسمات الممت 

الأشكال والأن اع المختلفة  1/2 

لمؤ سات الأ مال والسمات  

ة لك  جنها  ز  الممت 

ل   2/ 2 
البيئات المختلفة التر

 عم  ىيها المندمات  

 وا اليب التعاج  جعها

ل  عم   2/ 2
البيئات المختلفة التر

ىيها المندمات وا اليب التعاج  

 جعها

التط رات والا جاهات   3/ 2 

المعاصرة الح يثة والخضايا 

 المر بطة ثمجال التخصص 

التط رات والا جاهات   3/ 2

الح يثة والخضايا المعاصرة 

 المر بطة ثمجال التخصص 

المبايئ الأ ا ية   4/ 2 

والند يات والا جاهات  

والم ارس الفك ية  ز ججال  

 التخصص 

المبايئ الأ ا ية والند يات 4/2 

والا جاهات والم ارس الفك ية  ز  

 .التخصصججال 

العل م وثيخة الصلة   5/ 2 

ثالتخصص الذي ي ر ه  

 الطالب 

العل م وثيخة الصلة   5/ 2

 ثالتخصص الذي ي ر ه الطالب 
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جناه  البحث العلمل   6/ 2 

وايوا ه وا اليب الخياس  

 .والتحلي 

جناه  البحث العلمل وايوا ه   6/ 2

 .وا اليب الخياس والتحلي 

ز العل م   7/ 2  التكاج  يي 

ها جن العل م   التجارية وغت 

 الاجتما ية

ز العل م التجارية  7/ 2 التكاج  يي 

ها جن العل م الاجتما ية  وغت 

ا لاريات الأ مال   8/ 2 

والممار ة المهنية  ز ججال  

 التخصص 

ا لاريات الأ مال والممار ة  8/ 2

 المهنية  ز ججال التخصص 

إلى جانب المعارف والمفاهيم    

العامة لخريــــج كليات قطاع  

التجارة يجب أن يكون خريــــج 

قد اكتسب   التسويق برنامج

 المعارف والمفاهيم التالية 

ا س إ  اي الخطط   2/ 1 

  
 
اج  والسيا ات وىخا والتر

 لمتطلبات المؤ سات

اج  9/2  ا س إ  اي الخطط والتر

 والسيا ات ويرا ات الج وى  

ا س  صمي  الهياك   4/ 1 

العم   التنديمية وند  وايلة 

الإيارية للأنشطة المختلفة 

 ثالمؤ سة 

ا س  صمي  الهياك   10/ 2

التنديمية وند  وايلة العم   

الإيارية للأنشطة المختلفة 

 ثالمؤ سة 

ا تيعاب الفلسفات  5/ 1 

 الايارية الح يثة  

الأ س الند ية والتطبيخية  11/ 2

 لأندمة التسويق الح يثة  

a1.   جبايئ وند يات التسويق

 و  طبيخا ه و جراح   ط رإ 

جبايئ و ند يات التسويق   12/ 2 

ل و   ويجر ل و التر
و المزيدددد  التسويقر

  طبيخا ه و جراح   ط رإ 

 a 5.  جفه م الص رة الذهنية و

 الع اج  ال ا مة له 

جفه م الص رة الذهنية و   13/ 2 

 الع اج  ال ا مة له 

a 6.  ل و طبيعة البحث
التسويقر

ايوا ه و طر  التحلي  و  

 التطبيق 

ا س و طر  البح م   14/ 2 

التسويخية و ان اع البح م  

المختلفة و التحلي  الكمل و  

ل 
 الكيقز

a7.  طرائق و ا اليب و اىكار و

 جراح  ط ح المنتجات الج ي ة 

 طوير المنتجات الج ي ة و 15/ 2 

ا    الأ  ا  ا تر

a2.  الزبائن  حاجات ورغبات

 والع اج  المؤثرة ىيها 

 

 

حاجات ورغبات الزبائن    16/ 2 

 والع اج  المؤثرة ىيها 
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المهارات الذهنية الخاصة    

  بخريــــج قطاع كليات التجارة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المهارات 

 الذهنية 

التحلي  والا تنتاب   1/ 4 

وق باع المنه  العلمل  ز  

 التفكت  

التحلي  والا تنتاب وق باع   1/ 3

 التفكت  
 المنه  العلمل  ز

 طبيق ا س وجبايئ   2/ 4 

 التفكت  الإيتكاري 

 طبيق ا س وجبايئ التفكت    2/ 3

 الإيتكاري

ز واكتشاف  3/ 4  النخ  والتميت 

العناصر الإيجايية والسلبية  

 ز المسائ  والخضايا  

 .المطروحة

ز واكتشاف  3/ 3 النخ  والتميت 

العناصر الإيجايية والسلبية  ز  

 المسائ  والخضايا المطروحة 

التعاج  جع الأررام   4/ 4 

 و حليلها و فست  ج ل لا ها 

التعاج  جع الأررام و حليلها  4/ 3

 و فست  ج ل لا ها 

ل جع   5/ 4  التعاج  الايجابر

الم ارف المختلفة ثما يمكن  

جن  حوي  الته ي ات إ ل  

 ىرص

ل جع الم ارف   5/ 3 التعاج  الايجابر

يمكن جن  حوي   المختلفة ثما  

 الته ي ات إ ل ىرص 

 رض الأىكار ووجهات  6/ 4 

الندر ي ضوح وقث اء الراي 

ثأ ل ب  لمل ج    ثالأيلة  

 والم ض  ية

 رض الأىكار ووجهات الندر  6/ 3

ي ضوح وقث اء الراي ثأ ل ب  

  لمل ج    ثالأيلة والم ض  ية

إلى جانب المهارات الذهنية   

العامة لخريــــج كليات قطاع  

التجارة يجب أن يكون خريــــج 

 قادرا عل  التسويق

b1.   ح المعل جات  حلي  و شر

ل 
 المتعلخة ثا خاذ الخرار التسويقر

ح المعل جات   7/ 3   حلي  و شر

ل 
 المتعلخة ثا خاذ الخرار التسويقر

إ  اي السيناري هات   3/ 3 

ا يجيات والنماذب   والا تر

المختلفة للتعاج  جع  

 والخضايا الايارية الأح ام 

إ  اي السيناري هات   8/ 3

ا يجيات والنماذب   والا تر

المختلفة للتعاج  جع الأح ام  

 الإيارية والخضايا 

b4.   ا تيار التحلي  الكمل

والن عل المنا ب ل را ة 

 الحالات التسويخية 

ا تيار التحلي  الكمل والن عل  9/ 3 

و صمي  الايوات المنا بة ل را ة 

 الحالات التسويخية 

b5.   حلي  الا  ا  و  لارة 

 المندمة جع المندمات الا ري 

 حلي  الا  ا  و  لارة    10/ 3 

 المندمة جع المندمات الا ري 

b7.  ل
 صمي  المزيدددد  التسويقر

ات البيئة   ثما ينا ب  غت 

 التسويخية 

ل و  3/11 
 صمي  المزيدددد  التسويقر

ات البيئة  ل ثما ينا ب  غت  ويجر التر

 التسويخية 
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b2.  حلي  حاجات ورغبات 

 الزبائن

 حلي  حاجات ورغبات   12/ 3  

 العملاء 

المهارات العملية والمهنية    

 الخاصة بخريــــج 

  قطاع كليات التجارة

 المهارات 

 المهنية 

الت ظيف الفعال للم اري   1/ 3 

ية والم اري   المايية والبشر

الأ رى و نميتها والمحاىدة  

  ليه

الت ظيف الفعال للم اري  1/4

ية والم اري الأ رى  المايية والبشر

 و نميتها والمحاىدة  ليها 

الخيام ث را ات و حلي    2/ 3 

 .الأ  ا 

الخيام ث را ات و حلي    2/ 4

 الأ  ا 

البحث  ن جصاير   3/ 3 

المختلفة المعل جات 

 والتحخق جن ص رها

البحث  ن جصاير   3/ 4

المعل جات المختلفة والتحخق جن 

 ص رها

جمع البيانات   4/ 3 

والإحصائيات و  حليلها  

ها وجا  عكسه جن   و فست 

ات ارتصايية   جؤشر

 .واجتما ية

جمع البيانات والإحصائيات  4/ 4

ها وجا  عكسه   و  حليلها و فست 

ات ارتصايية واجتما ية  جن جؤشر

 صمي  وتشغي  الندد    5/ 3 

الإيارية والمحا بية 

والتأجينية ل   ز ججال  

  خصصه 

 صمي  وتشغي  الندد    5/ 4

الإيارية والمحا بية والتأجينية ل  

  ز ججال  خصصه 

ا تخ ام الأ اليب   6/ 3 

العلمية  ز ح  المشكلات  

 العملية 

ا تخ ام الأ اليب العلمية  6/ 4

 العملية  ز ح  المشكلات 

ا س وجبايئ الرراثة   7/ 3 

 و خيي  الأياء 

ا س وجبايئ الرراثة و خيي   7/ 4

 الأياء

إ  اي و رض و فست    8/ 3 

التخارير  ز ججال التخصص  

 .ثأ ل ب  لمل 

إ  اي و رض و فست  التخارير  8/ 4

  ز ججال التخصص ثأ ل ب  لم

ا تخ ام  طبيخات   9/ 3 

و كن ل جيا  الحا ب الآ ل 

المعل جات  ز ججال  

 التخصص 

ا تخ ام  طبيخات الحا ب  9/ 4

الآ ل و كن ل جيا المعل جات  ز  

 ججال التخصص 

ا تخ ام و  ظيف   10/ 3 

ل  
نتائ  البح م وال را ات  ز

ز    طوير العم  و حسي 

 جستويات الأياء

ا تخ ام و  ظيف نتائ    10/ 4

ل  طوير  
البح م وال را ات  ز

ز جستويات الأياء   العم  و حسي 
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إلى جانب المهارات المهنية   

العامة لخريــــج كليات قطاع  

التجارة يجب أن يكون خريــــج 

 قادرا عل  التسويق برنامج

C2     ات  حلي ا تخ ام جؤشر

ييانات البح م و ال را ات  

التسويخية ثا تخ ام الايوات و 

 الا اليب المنا بة 

ات  حلي   11/ 4  ا تخ ام جؤشر

البح م و ال را ات  ييانات 

التسويخية ثا تخ ام الايوات و 

 الا اليب المنا بة 

إ  اي يرا ات الج وى   5/ 2 

و ات  و خيي  المشر

إ  اي الخطط   6/ 2

 التسويخية البيعيه 

التحلي  الما ل و  خيي    7/ 2

و ات الا تثمارية  المشر

إ  اي الخطط التسويخية  12/ 4

ويرا ات الج وى والتحلي  الما ل  

و ات  والكمل و خيي  المشر

c4.   خيي  اياءالتسويق و جراربة 

  نفيذ الخطط التسويخية

 خيي  اياءالتسويق و جراربة   13/ 4 

  نفيذ الخطط التسويخية

c2.   ات  حلي ا تخ ام جؤشر

ييانات البح م وال را ات  

التسويخية ثا تخ ام الايوات 

 والا اليب العلمية المنا بة 

الاحصائيات والتخارير ا  اي  14/ 4 

و حلي  ال ثائق المر بطة ثالتثويق  

ونية   والتجارة الالكتر

 صمي  وايارة اندمة    4.2 

 ور ا   المعل جات الايارية

 صمي  وايارة اندمة    15/ 4

ور ا   البيانات والمعل جات  

 التسويخية 

المهارات المنقولة والعامه    

 :الخاصة بخريــــج كليات التجارة

 

 

 

 

 

 

 

 

 المهارات 

 العامة 

 والمنقولة 

 الإيارة الفعالة لل رت 1/5 .الإيارة الفعالة لل رت 1/5 

الا صال الفعال والتأثت    2/ 5 

ل الآ  ين 
  ز

ل   2/ 5
الا صال الفعال والتأثت   ز

 الآ  ين 

 العم  الجماعل  3/ 5 العم  الجماعل  3/ 5 

التنمية المعرىية   4/ 5 

ل  
والفك ية والتعل  الذابر

 المستمر 

التنمية المعرىية والفك ية   4/ 5

ل المستمر 
 والتعل  الذابر

ا تخ ام ا اليب ح    5/ 5 

المشكلات  م المست ى  

الفريي او المؤ سل ثكفاءة  

  الية 

ا تخ ام ا اليب ح    5/ 5

المشكلات  م المست ى الفريي 

 او المؤ سل ثكفاءة  الية

العرض والتخ ي    6/ 5 

 والح ار 

 والتخ ي  والح ار العرض  6/ 5
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إيارة الذات والتعاج   7/ 5 

 .جع ضغ ط العم 

إيارة الذات والتعاج  جع   7/ 5

 ضغ ط العم 

الايتكار والتطوير   8/ 5 

ز المستمر  ز   والتحسي 

 .العم 

ز  8/ 5 الايتكار والتطوير والتحسي 

 المستمر  ز العم  

ا تخ ام المصطلحات   9/ 5 

الفنية ذات الصلة  

ناج   ثم ض  ات التر

ا تخ ام المصطلحات   9/ 5

الفنية ذات الصلة ثم ض  ات 

ناج    التر

الالمام ثاح ى اللغات   10/ 5 

 الاجنبية وا عة الانتشار 

الالمام ثاح ى اللغات   10/ 5

 الاجنبية وا عة الانتشار 
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 (  5ملحق رقم ) 
 

ن المعايبر الاكاديمية المرجعية )  التسويق ( وبرنامجARSمصفوفة المضاهاة بير

نامج مع مواصفات الخريــــج   أولا: مصفوفة اهداف البر

 بالمعهد  التسويقاهداف برنامج  

 التسويق خريــــج  خريــــج كلية التجارة 

1/1 1/2 1/3 1/4 1/5 1/6 1/7 1/8 1/9 1/10 1/11 1/12 

ت 
فا
ص
وا
م

ج 
ريــــ
خ

ق
وي
س
لت
ا

 
( 
الـ
ب

A
R

S
) 

رة 
جا
لت
ة ا
لي
 ك
ج
ريــــ
خ

 

1 √            

2  √           

3   √          

4    √         

5     √        

6      √       

7       √      

8        √     

ق 
وي
س
لت
ج ا
ريــــ
خ

 

9         √    

10          √   

11           √  

12            √ 

 
 
 

 
 



 

52 
 

نامج مع المعايبر الاكاديمية المرجعية ( ILOsنواتج تعلم ) مضاهاة  ثانيا: مصفوفة  البر
 

 أولا: المعرفة والفهم  
 (ARSالمعرفة والفهم بالمعايبر الأكاديمية القياسية ) 

 لخريــــج تخصص التسويق  لخريــــج كلية التجارة 

ج 
ام
ن
ر
ب
بال
م 
فه
وال
ة 
رف
مع
ال

 

 1.1 2.1 3.1 4.1 5.1 6.1 7.1 8.1 9.1 10.1 11.1 12.1 13.1 1.14 1.15 1.16 

2/1/1 √                

2/1/2  √               

2/1/3   √              
2/1/4    √             

2/1/5     √            
2/1/6      √           

2/1/7       √          
2/1/8        √         

2/1/9         √        
2/1/10          √       

2/1/11           √      
2/1/12            √     

2/1/13             √    

2/1/14              √   
2/1/15               √  

2/1/16                √ 
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 ثانيا: المهارات الذهنية 

 
  

 (ARSالمهارات الذهنية بالمعايبر الأكاديمية القياسية ) 

 خريــــج التسويق  خريــــج كلية تجارة 

ج 
ام
ن
ر
ب
بال
ة 
ني
ه
ذ
 ال
ت
ارا
مه
ال

 

 1.2 2.2 3.2 4.2 5.2 6.2 7.2 8.2 9.2 2.10 211. 2.12 

2/2/1 √            

2/2/2  √           

2/2/3   √          

2/2/4    √         

2/2/5     √        

2/2/6      √       

2/2/7       √      

2/2/8        √     

2/2/9         √    

2/2/10          √   

2/2/11           √  

2/2/12            √ 



 

54 
 

 ثالثا: المهارات المهنية  

 (ARSالمهارات المهنية و العملية بالمعايبر الأكاديمية القياسية ) 

 التسويق لخريــــج تخصص  لخريــــج كلية تجارة 

ج 
ام
ن
ر
ب
بال
ة 
لي
عم
 ال
 و
ية
هن
لم
ت ا

ارا
مه
ال

 

 1.3 2.3 3.3 4.3 5.3 6.3 7.3 8.3 9.3 10.3 11.3 12.3 13.3 14.3 15.3 

2/3/1 √               

2/3/2  √              

2/3/3   √             
2/3/4    √            

2/3/5     √           
2/3/6      √          

2/3/7       √         

2/3/8        √        
2/3/9         √       

2/3/10          √      

2/3/11           √     
2/3/12            √    

2/3/13             √   

2/3/14              √  

2/3/15               √ 
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 رابعا: المهارات العامة  
  (ARSالمهارات العامة والمنقولة بالمعايبر الأكاديمية القياسية ) 

 لخريــــج كلية تجارة 

لة
قو
من
وال
ة 
ام
لع
ت ا

ارا
مه
ال

  
ج 
ام
ن
ر
ب
بال

 

 1.4 2.4 3.4 4.4 5.4 6.4 7.4 8.4 9.4 10.4 

2/4/1 √          

2/4/2  √         

2/4/3   √        

2/4/4    √       

2/4/5     √      

2/4/6      √     

2/4/7       √    

2/4/8        √   

2/4/9         √  

2/4/10          √ 
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 (  6ملحق رقم ) 
 

نامج  نامج مع نواتج التعلم للبر  مصفوفة أهداف البر

نامج أولا:    المعرفة والفهم بالبر

 لخريــــج التسويق  لخريــــج كلية التجارة 

ق 
وي
س
لت
ج ا
ام
رن
ف ب

دا
ه
أ

 

  2/1/1 2/1/2 2/1/3 2/1/4 2/1/5 2/1/6 2/1/7 2/1/8 2/1/9 2/1/10 2/1/11 2/1/12 2/1/13 2/1/14 2/1/15 2/1/16 

رة 
جا
لت
ة ا
لي
 ك
ج
ريــــ
خ
ل

 

1/1      √           

1/2              √ √ √ 

1/3        √  √       

1/4   √  √       √     

1/5   √ √          √   

1/6  √     √ √   √      

1/7 √     √   √        

1/8     √ √           

ق 
وي
س
لت
ا

 

1/9     √  √     √ √    

1/10              √ √ √ 

1/11            √  √ √ √ 
1/12     √  √   √       
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نامج ثانيا:    المهارات الذهنية بالبر

 لخريــــج التسويق  لخريــــج كلية التجارة 

ق 
وي
س
لت
ج ا
ام
رن
ف ب

دا
ه
أ

 

 2/2/1 2/2/2 2/2/3 2/2/4 2/2/5 2/2/6 2/2/7 2/2/8 2/2/9 2/2/10 2/2/11 2/2/12 

رة 
جا
لت
ة ا
لي
 ك
ج
ريــــ
خ
ل

 

1/1 √ √ √   √ √  √    

1/2     √   √  √ √ √ 

1/3     √ √  √  √   

1/4        √   √  

1/5   √    √  √ √ √ √ 

1/6   √  √ √       

1/7    √   √  √ √  √ 

1/8    √   √  √    

ق 
وي
س
لت
ا

 

1/9        √   √ √ 

1/10    √      √  √ 

1/11 √ √   √     √ √ √ 
1/12   √     √     
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نامج ثالثا:    المهارات المهنية بالبر

 لخريــــج التسويق  لخريــــج كلية التجارة 

ق 
وي
س
لت
ج ا
ام
رن
ف ب

دا
ه
أ

 

 2/3/1 2/3/2 2/3/3 2/3/4 2/3/5 2/3/6 2/3/7 2/3/8 2/3/9 2/3/10 2/3/11 2/3/12 2/3/13 2/3/14 2/3/15 

رة 
جا
لت
ة ا
لي
 ك
ج
ريــــ
خ
ل

 

1/1      √  √   √     

1/2    √  √    √      

1/3 √         √   √   

1/4   √      √       

1/5     √    √ √  √ √   

1/6 √      √   √   √   

1/7    √    √    √  √ √ 

1/8  √ √ √     √      √ 

ق 
وي
س
لت
ا

 

1/9  √     √    √ √  √  

1/10        √  √   √ √  
1/11  √  √ √ √    √  √ √  √ 

1/12    √ √     √     √ 
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نامج رابعا:    المهارات العامة بالبر

 لخريــــج التسويق  و لخريــــج كلية التجارة

ق 
وي
س
لت
ج ا
ام
رن
ف ب

دا
ه
أ

 

 2/4/1 2/4/2 2/4/3 2/4/4 2/4/5 2/4/6 2/4/7 2/4/8 2/4/9 2/4/10 

رة 
جا
لت
ة ا
لي
 ك
ج
ريــــ
خ
ل

 

1/1  √   √      

1/2  √ √ √     √ √ 

1/3 √          

1/4    √ √   √   

1/5    √    √   

1/6    √ √   √  √ 

1/7 √  √   √ √  √  

1/8    √  √  √  √ 

ق 
وي
س
لت
ا

 

1/9    √  √   √  
1/10  √  √    √ √  

1/11     √  √ √   
1/12 √ √ √        
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 :( 7ملحق )

ن   الفهم والمعرفة ومقررات برنامج التسويق  نواتج تعلم مصفوفة المضاهاة بير
نامج   مقررات البر

2/1/1 2/1/2 2/1/3 2/1/4 2/1/5 2/1/6 2/1/7 2/1/8 2/1/9 2/1/10 2/1/11 2/1/12 2/1/13 2/1/14 2/1/15 2/1/16 

          √  √ √ √   (1اصول محاسبة ) 1111

       √  √   √  √ √  أصول الادارةوالتنظيم  1112

          √  √  √ √  (1اصول الاقتصاد ) 1113

          √    √ √  مبادئ قانون  1114

          √ √ √     رياضيات  1115

         √ √       (1دراسات تجارية بلغة ) 1116

            √    √ (2اصول محاسبة ) 1211

        √    √  √ √  (2اصول الاقتصاد ) 1212

            √  √ √  موارد اقتصادية و تطور اقتصادي  1213

          √    √ √  اصول العلوم السياسية  1214

       √  √   √   √  السلوك الاداري  1215

ن  1216             √   √  مدخل الحاسبات الالية للتجاريير

           √ √    √ محاسبة متوسطة 2111

  √  √ √  √   √   √ √   اصول التسويق  2112

             √ √   ادارة الانتاج و العمليات  2113

اقتصاديات النقود و البنوك و التجارة  2114
 الخارجية 

 √   √  √          

         √ √       (2دراسات تجارية بلغة ) 2115

   √       √ √ √     رياضيات الاستثمار  2116

          √    √ √  اصول المراجعة  2211

ية 2212           √     √ √ ادارة الموارد البشر

          √  √   √ √ تطبيقات تجارية علي الحاسب الالىي  2213

   √       √ √ √     الاحصاء اصول   2214

          √  √ √  √  تحليل اقتصادي  2215
          √    √ √ √ قانون تجاري  2216

          √  √   √ √ (1محاسبة تكاليف ) 3111

ن و رياضياته  3112           √ √      التأمير

          √   √   √ ادارة المنشآت المالية  3113

         √ √       (3دراسات تجارية بلغة ) 3114

يبية  3115           √  √   √  مالية عامة ونظم ضن

             √ √   محاسبة حكومية و قومية  3116

              √  √ حقوق الإإنسان والبيئة والسكان 3117

          √  √   √ √ (2محاسبة تكاليف ) 3211

             √ √   الموادادارة   3212

          √  √   √ √ محاسبة منشأت مالية 3213

ي و بحوث عمليات 3214
   √        √ √     احصاء تطبيق 

           √ √   √ √ المحاسبة الدولية  3215

          √  √   √  تنمية اقتصادية  3216

   √  √        √    الاتصالات التسويقية  4141

       √         √ الاسواق و المؤسسات المالية  4142

 √  √  √   √     √    بحوث التسويق 4143

ونية  4144              √   √ التجارة الالكب 

   √  √ √       √    ادارة الاعمال الدولية 4145

    √ √    √    √   √ سلوك المستهلك  4146

 √       √      √   معاضةمشكلات اقتصادية  4241
 √ √ √  √   √     √    اعلان و علاقات عامة 4242
  √    √  √     √ √   تسويق دولىي  4243
نت  4244          √     √ √  بيئة الاعمال علي الانب 
  √   √    √    √   √ تسويق الخدمات  4245

4246 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ونيةالتسويق و التجارة   √ الالكب 
 

  √         √    
وع الت 4247  √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ خرجمشر
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ن صفوفة المضاهام  الذهنية ومقررات برنامج التسويق   نواتج التعلم المهاراتة بير
 2/2/12 2/2/11 2/2/10 2/2/9 2/2/8 2/2/7 2/2/6 2/2/5 2/2/4 2/2/3 2/2/2 2/2/1 المقررات الدراسية  كود المقرر

      √ √  √  √  ( 1اصول محاسبة ) 1111
       √ √  √  √ أصول الادارةوالتنظيم  1112
       √  √ √  √ ( 1اصول الاقتصاد ) 1113
       √   √   مبادئ قانون  1114
    √  √ √  √   √ رياضيات  1115
       √    √  ( 1دراسات تجارية بلغة ) 1116
       √  √   √ ( 2محاسبة )اصول   1211
          √ √ √ ( 2اصول الاقتصاد ) 1212
       √   √  √ موارد اقتصادية و تطور اقتصادي  1213
       √   √  √ اصول العلوم السياسية  1214
        √   √  السلوك الاداري  1215
ن  1216            √  مدخل الحاسبات الالية للتجاريير
     √    √   √ محاسبة متوسطة  2111
      √ √ √     اصول التسويق  2112
          √  √ ادارة الانتاج و العمليات  2113
     √    √    اقتصاديات النقود و البنوك و التجارة الخارجية  2114
       √    √  ( 2دراسات تجارية بلغة ) 2115
     √    √   √ رياضيات الاستثمار  2116
      √ √  √  √ √ اصول المراجعة  2211
ية  2212       √  √     ادارة الموارد البشر
 √      √   √   تطبيقات تجارية علي الحاسب الالىي  2213
    √     √   √ اصول الاحصاء  2214
       √   √  √ تحليل اقتصادي  2215
      √ √   √   قانون تجاري  2216
         √   √ ( 1تكاليف )محاسبة   3111
ن و رياضياته  3112          √   √ التأمير
       √ √ √    ادارة المنشآت المالية  3113
       √    √  ( 3دراسات تجارية بلغة ) 3114
يبية  3115         √  √   مالية عامة ونظم ضن
       √  √    محاسبة حكومية و قومية  3116
       √   √  √ الإإنسان والبيئة والسكان حقوق   3117
         √   √ ( 2محاسبة تكاليف ) 3211
          √  √ ادارة المواد  3212
   √      √   √ محاسبة منشأت مالية 0 3213
ي و بحوث عمليات  3214

    √     √   √ احصاء تطبيق 
       √  √   √ المحاسبة الدولية  3215
       √ √  √   اقتصادية تنمية   3216
 √           √ الاتصالات التسويقية  4141

   √         √ الاسواق و المؤسسات المالية  4142
 √   √  √   √   √ بحوث التسويق  4143
ونية  4144  √           √ التجارة الالكب 
 √           √ ادارة الاعمال الدولية  4145
 √  √   √     √  سلوك المستهلك  4146
    √      √   مشكلات اقتصادية معاضة  4241
 √ √   √       √ اعلان و علاقات عامة  4242
  √  √         تسويق دولىي  4243
نت  4244         √   √  بيئة الاعمال علي الانب 
 √  √   √     √  تسويق الخدمات  4245
ونية  4246  √           √ التسويق و التجارة الالكب 
وع التخرج  4247  √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ مشر
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ن   ومقررات برنامج التسويق  المهنية و العملية نواتج تعلم المهاراتمصفوفة المضاهاة بير

 

 
 
 

 15/ 3/ 2 14/ 3/ 2 13/ 3/ 2 12/ 3/ 2 11/ 3/ 2 10/ 3/ 2 9/ 3/ 2 8/ 3/ 2 7/ 3/ 2 6/ 3/ 2 5/ 3/ 2 4/ 3/ 2 3/ 3/ 2 2/ 3/ 2 1/ 3/ 2 المقررات الدراسية  ذ

        √   √ √ √   ( 1اصول محاسبة ) 1111

         √ √ √    √ أصول الادارةوالتنظيم  1112

            √  √  ( 1اصول الاقتصاد ) 1113

          √   √   مبادئ قانون 1114

  √        √  √    رياضيات 1115

             √  √ (1دراسات تجارية بلغة ) 1116

      √    √ √     ( 2محاسبة )اصول  1211
          √  √  √ √ ( 2اصول الاقتصاد ) 1212

            √  √  موارد اقتصادية و تطور اقتصادي 1213

          √   √   اصول العلوم السياسية 1214

         √ √     √ السلوك الاداري 1215

ن  1216        √    √     مدخل الحاسبات الالية للتجاريير

           √ √    محاسبة متوسطة 2111
  √  √          √  اصول التسويق  2112

          √     √ ادارة الانتاج و العمليات  2113

            √  √  اقتصاديات النقود و البنوك و التجارة الخارجية 2114

             √  √ (2دراسات تجارية بلغة ) 2115

        √  √  √    رياضيات الاستثمار  2116

      √   √   √ √   اصول المراجعة  2211
ية  2212          √      √ ادارة الموارد البشر

  √   √      √  √   تطبيقات تجارية علي الحاسب الالىي  2213

  √          √    اصول الاحصاء 2214

            √  √  تحليل اقتصادي 2215

          √   √   قانون تجاري  2216

            √   √ (1محاسبة تكاليف ) 3111
ن و رياضياته  3112           √ √    √ التأمير

             √  √ ادارة المنشآت المالية 3113

             √  √ (3دراسات تجارية بلغة ) 3114

يبية 3115       √    √  √    مالية عامة ونظم ضن

            √   √ محاسبة حكومية و قومية  3116

          √   √   حقوق الإإنسان والبيئة والسكان  3117

            √   √ (2محاسبة تكاليف ) 3211
          √     √ ادارة المواد  3212

           √    √ محاسبة منشأت مالية  3213

ي و بحوث عمليات  3214
  √   √     √  √    احصاء تطبيق 

      √     √   √  المحاسبة الدولية 3215

      √   √ √      تنمية اقتصادية  3216

     √  √         الاتصالات التسويقية 4141
     √         √  الاسواق و المؤسسات المالية 4142

  √   √     √  √    بحوث التسويق 4143

ونيةالتجارة  4144  √             √  الالكب 

  √        √  √    ادارة الاعمال الدولية 4145

 √  √           √  سلوك المستهلك  4146

      √   √ √      مشكلات اقتصادية معاضة 4241
    √      √  √    اعلان و علاقات عامة 4242

     √         √  تسويق دولىي  4243

نت بيئة  4244  √         √ √     الاعمال علي الانب 

 √  √           √  تسويق الخدمات  4245

ونية 4246  √             √  التسويق و التجارة الالكب 
وع التخرج 4247  √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ مشر
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ن   ومقررات برنامج التسويق العامة و المنقولة نواتج تعلم المهاراتمصفوفة المضاهاة بير

 2/4/10 2/4/9 2/4/8 2/4/7 2/4/6 2/4/5 2/4/4 2/4/3 2/4/2 2/4/1 المقررات الدراسية  الكود
  √     √ √   ( 1اصول محاسبة ) 1111
      √   √ √ أصول الادارةوالتنظيم  1112
     √ √ √    ( 1اصول الاقتصاد ) 1113
  √     √    مبادئ قانون  1114
  √    √ √    رياضيات  1115
 √ √         ( 1دراسات تجارية بلغة ) 1116
  √     √    ( 2اصول محاسبة ) 1211
  √     √    ( 2اصول الاقتصاد ) 1212
      √ √    موارد اقتصادية و تطور اقتصادي  1213
      √ √    اصول العلوم السياسية  1214
   √ √  √     السلوك الاداري  1215
ن  1216    √    √    مدخل الحاسبات الالية للتجاريير

       √ √   محاسبة متوسطة  2111
  √ √   √ √  √  اصول التسويق  2112
         √ √ ادارة الانتاج و العمليات  2113
      √ √    اقتصاديات النقود و البنوك و التجارة الخارجية  2114
 √ √         ( 2دراسات تجارية بلغة ) 2115
  √     √    رياضيات الاستثمار  2116
   √    √ √   اصول المراجعة  2211
ية  2212     √   √ √   ادارة الموارد البشر
   √   √ √    تطبيقات تجارية علي الحاسب الالىي  2213
  √    √ √    اصول الاحصاء  2214
  √    √ √    تحليل اقتصادي  2215
     √  √    تجاري قانون  2216

  √ √        ( 1محاسبة تكاليف ) 3111
ن و رياضياته  3112   √     √    التأمير
      √ √    ادارة المنشآت المالية  3113
  √         ( 3دراسات تجارية بلغة ) 3114
يبية  3115   √        √ مالية عامة ونظم ضن
 √ √   √  √    محاسبة حكومية و قومية  3116
      √   √  حقوق الإإنسان والبيئة والسكان  3117

  √ √        ( 2محاسبة تكاليف ) 3211
      √ √    ادارة المواد  3212
  √ √        محاسبة منشأت مالية  3213
ي و بحوث عمليات  3214

  √     √    احصاء تطبيق 
  √     √    المحاسبة الدولية  3215
  √        √ اقتصادية تنمية   3216

  √     √    الاتصالات التسويقية  4141
  √    √     الاسواق و المؤسسات المالية  4142
  √   √ √ √    بحوث التسويق  4143
ونية  4144   √     √    التجارة الالكب 
  √     √    ادارة الاعمال الدولية  4145
  √     √    سلوك المستهلك  4146
  √      √   مشكلات اقتصادية معاضة  4241
   √   √ √    اعلان و علاقات عامة  4242
  √    √     تسويق دولىي  4243
نت  4244   √ √    √    بيئة الاعمال علي الانب 
  √     √    تسويق الخدمات  4245
ونية  4246   √     √    التسويق و التجارة الالكب 
وع التخرج  4247  √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ شر
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   8ملحق 

 توصيف المقررات   


